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	→内容简介

	中国已经成为全球第二大广告市场，2011年广告营业额超过3000亿元，但最大的问题在于市场集中度不高，占据强势地位的多为WPP、宏盟、电通等国外广告公司。它们实力强劲，代理甚至垄断了中国最著名品牌的广告合同，哪怕是中国移动、中国银行等本土著名品牌此前都主要与跨国广告公司进行合作。

作为一个新兴户外广告市场,中国的地铁媒体经历了两个阶段:2005年的外资并购潮；2007-2008年的风投进入。前者使得中国传统地铁广告资源把控于外资,且合同一签就是长达10年甚至是更长时间。由于地铁资源的垄断性,外资此举显然把中国的户外广告商隔绝于传统地铁广告的门外；后者,由于风投的进入使之国内媒体拥有较为充足的资本进行扩张,避开了外资把控的传统地铁广告领域,由分众传媒所带来的流媒体概念让中国其它户外广告商迅速寻找到自己的“蓝海”,从而造就航美传媒、华视传媒、炎黄传媒、迪岸传媒、郁金香等视讯媒体新贵。

在2015年到来之前,伴随着多家城市地铁线路的开通,本土企业将与外资面临两重领域的争夺:传统户外平面媒体与户外视讯新媒体市场。新的传统平面媒体市场的出现,使本土企业重新夺回此一块话语权成为可能；新的视讯新媒体市场广阔,现有的新媒体企业可能继续扩大阵地,也同时因为这一块市场上的巨大潜力面临外资冲击,甚至是被并购。

地铁广告发展前景广阔。地铁作为一个现代和特殊的交通类广告载体，兼有普通户外交通媒体与室内POP、灯箱媒体的传播特性，其优势是非常明显的。然而，一方面是地铁经济的如火如荼，另一方面地铁广告却显得有些创意不足。从广告主的角度看，相当部分广告主未能充分认识到地铁的优势。随着经济水平的提高，越来越多的人在出行时将优先考虑地铁。习惯了在大众媒体进行粗放式广告投放的企业，也许尚未意识到，地铁已经开始成为城市中人们生活的一部分。特别是，在乘坐地铁的乘客中，相当比例的收入属于中上水平，消费能力比较高，这也是地铁的千人成本比其他媒体高的重要原因。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、中华人民共和国文化部、中国广告协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对地铁广告相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外地铁广告行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要地铁广告品牌的发展状况，以及未来中国地铁广告行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了地铁广告市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是地铁广告生产企业、科研单位等单位准确了解目前地铁广告行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第七章 地铁广告行业竞争格局分析

第二节 地铁广告行业主要企业竞争力分析

一、重点企业资产总计对比分析

图表：2009-2013年我国地铁广告资产规模及增长速度
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数据来源：国家统计局

在资产方面，2009年，中国地铁广告行业的资产规模为74.318亿元，到2013年则增长到了106.227亿元，较上年增长了4%。

二、重点企业从业人员对比分析

图表：2009-2013年我国地铁广告从业人员数及增长规模
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数据来源：国家统计局

从人员规模来看，2009年，中国地铁广告行业的从业人员规模为10.63千人，到2012年则增长到了11.8千人。2013年中国地铁广告行业的从业人员规模为12.05千人，同比增长了2.12%。

三、重点企业全年营业收入对比分析

图表：2009-2013年我国地铁广告生产现状分析
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四、重点企业利润总额对比分析

图表：2009-2013年地铁广告重点企业利润总额及增长
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第三节 地铁广告行业竞争格局分析

一、2012年地铁广告行业竞争分析

近年来在中国市场上，地铁广告媒体公司如雨后春笋般涌现，紧随着中国的地铁城市越来越多、单个城市的地铁网络越来越发达，这些公司均在各使其招、不断地扩展自己的业务版图。随着2005年底中国广告市场全面对外资开放，地铁广告媒体尤其是成立不久的公司，要想走可持续发展的道路、守住中国地铁这个集聚大量注意力资源的空间，必须提高品牌经营意识、加强品牌经营策略的管理。　

成都地铁广告最新动态分析，成都地铁开通已经快2年了，成都地铁广告媒体市场起初只有两个寡头阵营，第一家就是运营成都地铁报《新城快报》以及成都地铁电视的“成都地铁传媒有限公司”，第二家是豪掷重金拍下成都地铁灯箱平面媒体10年经营权的百灵时代（成都百骏地铁媒体），这是成成都地铁广告市场早期的两雄争霸局面，然而时隔一年，如今成都地铁的媒体市场正在悄然改变，这预示着成都地铁媒体格局“变阵”时代的来临！

成都地铁广告格局的变化主要体现在以下几个方面：

1、高越传媒2012年的进入，瓜分地铁视频媒体市场，冲击原有的寡头阵营格局，成都地铁媒体市场开始宣布洗牌；

2、成都地铁站口媒体的启动，睿翼高攀地铁广告的全线布局，竞争局面继续加剧；

3、2012年，成都地铁2号线平面媒体即将招标，拍卖花落谁家结局未卜，各家巨型地铁广告公司即将展开肉搏，谁拿下地铁2号线的平面广告经营权，谁就意味着占据了成都地铁广告市场的半壁江山。

4、地铁其他媒体资源逐步开发。这主要体现在最近的地铁新媒体资源形态：地铁站口刷屏广告牌的出现。地铁公司媒体开发部的又一举措，导致地铁媒体资源的形态多样化，同时也给地铁媒体市场的竞争带来巨大震荡，进入竞争白热化。

因此，在2012年的成都地铁广告格局“变阵”时代，成都地铁报、成都地铁电视、成都地铁平面媒体、地铁查询机导航媒体、高越传媒大屏广告牌、站口广告牌，这几大媒体的竞争将更加激烈，成都地铁广告市场进一步繁荣，利益分拨形势更加紧张。
[image: image5.emf]
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		2009年		2009年

		2010年		2010年

		2011年		2011年

		2012年		2012年

		2013年		2013年



中研普华

营业收入

增长率

亿元

2009-2013年我国地铁广告收入

22.542

0.1161831248

25.833

0.1459941443

28.952

0.1207370418
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0.1144653219
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0.1326163764



Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		营业收入		增长率

		2009年		22.542		11.62%

		2010年		25.833		14.60%

		2011年		28.952		12.07%

		2012年		32.266		11.45%

		2013年		36.545		13.26%

		2007年		82

		2011年上半年		136		199.23

						-7.8381687517

				322.66

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		关注度（%）

		七家公司		79

		其他		21

		石板材		16

		岩石		16

		云母粉		12

		蛭石		9

		石英		6

		彩砂		4

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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资产规模
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亿元

2009-2013年我国地铁资产规模及增长速度
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0.1222045803
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		资产规模		增长率

		2009年		74.318		12.22%

		2010年		87.326		17.50%

		2011年		97.188		11.29%

		2012年		102.141		5.10%

		2013年		106.227		4.00%

		2007年		82

		2011年上半年		136		199.23

						-1.6807772007

				322.66		65.236

		959.96

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		关注度（%）

		七家公司		79

		其他		21

		石板材		16

		岩石		16

		云母粉		12

		蛭石		9

		石英		6

		彩砂		4

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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利润总额

增长率

亿元

2009-2013年地铁广告重点企业利润总额及增长

11.3

0.1414141414
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0.1415929204
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16.2
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		利润总额		增长率

		2009年		11.3		14.14%

		2010年		12.9		14.16%

		2011年		14.5		12.40%

		2012年		16.2		11.72%

		2013年		18.3		12.96%

						5.65

		2007年		9.9		6.45

		2011年上半年				7.25

						8.1

						9.15

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		关注度（%）

		大理石		20

		嘉祥石雕		17

		石板材		16

		岩石		16

		云母粉		12

		蛭石		9

		石英		6

		彩砂		4

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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