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	→内容简介

	近几年，随着人们物质、文化生活水平的提高，新的育儿方法越来越被家长们重视。婴幼儿是人的一生中健康成长的重要时期，在这个时期如能得到合理的饮食与充足的营养，必将为其体力和智力的发展打下良好的物质基础。因此，在中国市场上开发营养丰富、配方科学，易消化、吸收的儿童保健品是具有很大潜力的。2006-2009年，国内儿童保健品产品的需求一直保持快速增长。2006年国内儿童保健品实现了130亿的销售收入，2009年其销售收入达到了210.4亿。近几年，国内儿童保健品的销售收入的平均增长速度达到了17.4%，由此可见，国内儿童保健品的市场容量大，市场发展前景良好。

纵观全球保健食品市场，目前的市场容量达2000亿美元以上，保健食品占整个食品销售的5%。其中，美国是全球规模最大的保健食品市场。然而，除了欧美发达国家的稳定的市场以外，亚太地区等新兴市场正在呈现快速增长的势头，并有赶超欧美的趋势。中国保健食品市场就在2009年超过日本，位居全球第二。

在短短十几年时间里，已经迅速发展成为一个独特的产业，成为中国工业经济新的增长点之一、国民经济的一个新兴行业。上世纪80年代末期到95年初，是保健品行业的第一个高速发展时期。1998年至今，保健品行业进入了一个前所未有的高速发展时期。近五年来国外保健品在我国市场上的销量每年均以12%以上的速度在增长。2004年，我国保健品行业产值达到500亿，2009年将达到683.8亿元，年均复合增长率达到15.24%，。到2010年，保健品人均消费有望达到100元，保健品产业市场总容量突破1000亿元，达到1300亿元的消费量；到2020年时，人均消费达到300元，市场总容量突破4500亿元。

随着社会的发展，人们生活水平的提高，人们在保健品上的花费越来越多，目前随着新生婴儿的出生，连带着产生了一个新的经济圈，那就是婴儿保健品。现在的产妇以第一代独生子女为多，他们在自己的孩子成长的花费方面表现出两个特点：一是舍得花钱;二是重视婴幼儿的素质教育。这才是促成石狮婴幼儿用品店日益增多的根本原因，婴幼儿保健用品店发展潜力大。婴幼儿保健品将逐渐由奢侈消费品向普通消费品转变，价格随之下降也是必然趋势。到目前为止，婴幼儿保健品被定位为高档奢侈消费品，价格自然也高。随着保健观念的深入和生活水平的提高，婴幼儿保健品正由保健药品向保健食品或功能食品演变，保健消费将成为人们日常生活的经常消费，低价政策更符合未来婴幼儿保健品的角色定位。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国保健协会、中国营养保健食品协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、婴幼儿保健品行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国婴幼儿保健品市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了婴幼儿保健品的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对婴幼儿保健品风险进行了预测，为保健品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在婴幼儿保健品行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国婴幼儿保健品行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第十七章 2014-2018年婴幼儿保健品行业发展预测
第一节 2014-2018年国际婴幼儿保健品市场预测

在中国，最受欢迎的是钙类，销售额超过10亿美元；蛋白粉次之，复合维生素是第三大单一产品，销售额超过6亿美元。目前，中国保健食品行业市场规模将以每年13%的增长速度成长，2012年为200-220亿美元。在这一市场上，面向中产阶级的商业机会非常巨大。

具体到维生素市场而言，在欧美发达国家，市场格局已较为稳定。全球范围内使用最普遍的维生素A、维生素C和维生素E，三者每年的市场份额达到20亿美元。其中，药用和食用维生素还在以每年4%-5%的速度增长。

维生素C是目前全球维生素生产厂家中竞争最激烈的一块，也是中国企业直接加入并具有相当实力的一块。在这一市场上，罗氏的市场份额达40%，巴斯夫在兼并日本武田之后市场份额达到28%，剩余的30%由中国企业和全球其它厂家分享。

就全球的维生素市场来看，亚洲经济发展最快，对维生素的需求不断增加，逐渐成为新的消费增长点。比如，在中国的维生素市场上，中心城市的维生素零售规模就持续保持增长趋势，增长幅度在10%左右。其中，上海、广州、深圳、南京等大城市，增长幅度则大于20%。

保健品行业的利润目前处于高位，消费者普遍认为婴幼儿保健品价格太高。这种高利润、高价格为降价提供了较大空间。

1、高利润会吸引竞争者进入保健品行业，竞争的导入会带来价格下降。目前婴幼儿保健品市场分为补钙、补血、补肾、补气、美容、减肥等几个板块，每个板块都被一到两个企业垄断。显然，这种垄断不利于行业发展，也不符合行业的长远利益。但是目前垄断盟主不愿发动竞争，因为他们只关心自己的高额垄断利润而不关心行业利益。而且发动价格上的竞争会引发很多企业本来就脆弱的价格管理问题，故企业并不愿意冒这个风险。但随着竞争加剧以及我国加入ＷＴＯ后国外婴幼儿保健品同行的加入，竞争带来的降价将是不可避免的。

2、婴幼儿保健品的需求弹性大，为婴幼儿保健品降价提供了较大空间。需求弹性是指一定商品的价格变动所引起的该种商品需求量的增减变化。婴幼儿保健品属于高需求弹性商品。目前大多数消费者都觉得婴幼儿保健品价格太高，这就意味着，如果降价，婴幼儿保健品的需求量将会成倍增加。由于市场扩大，行业的规模效益可以弥补降价带来的损失，行业的利润不会受到影响，只会有所增加。

3、婴幼儿保健品将逐渐由奢侈消费品向普通消费品转变，价格随之下降也是必然趋势。到目前为止，婴幼儿保健品被定位为高档奢侈消费品，价格自然也高。随着保健观念的深入和生活水平的提高，婴幼儿保健品正由保健药品向保健食品或功能食品演变，保健消费将成为人们日常生活的经常消费，低价政策更符合未来婴幼儿保健品的角色定位。

第二节 2014-2018年国内婴幼儿保健品市场预测

一、2014-2018年国内婴幼儿保健品市场需求前景
中国保健品行业兴起于上世纪80年代，发展至今，经历了几次大起大落。从90年代初期算起，中国保健品行业大致可划分为几个阶段，每个阶段都以某一类保健品的盛衰作为标志：92-93年蜂王浆系列→95-96年减肥运动→98年的养颜美容系列→99年补钙系列→2001年送礼系列。

在短短十几年时间里，已经迅速发展成为一个独特的产业，成为中国工业经济新的增长点之一、国民经济的一个新兴行业。上世纪80年代末期到95年初，是保健品行业的第一个高速发展时期。1998年至今，保健品行业进入了一个前所未有的高速发展时期。近五年来国外保健品在我国市场上的销量每年均以12%以上的速度在增长。2004年，我国保健品行业产值达到500亿，2009年将达到683.8亿元，年均复合增长率达到15.24%，。到2010年，保健品人均消费有望达到100元，保健品产业市场总容量突破1000亿元，达到1300亿元的消费量；到2020年时，人均消费达到300元，市场总容量突破4500亿元。

目前我国有4000多家保健食品企业、共7000多个品牌，还有国外一些实力强大的保健食品生产厂家正伺机进入中国市场。现在已有20多家世界知名保健品跨国公司，通过收购、兼并、租赁等形式，在中国设立分厂。

我国保健品行业发展现状

进入21世纪以来保健行业重新洗牌和逐步寻求标准规范的几起几落。进入21世纪保健品市场则迅速转入低迷，2001年、2002年销售额分别下降了43%和29.8%，2002年销售额仅为200亿元。直到2003年突然到来的非典，才让人们重新开始重视保健，促使保健品行业开始回暖，整体销售额达到300亿元;2004年市场延续了2003年的上升趋势，增长率达到13%，销售额为340亿元;2005年保健食品市场份额为470亿元。近年来该数据还在不断递增，足见市场的强大吸金能力。

巨大的市场需求造就了大批跟风的企业，市场的迅猛发展已超出了企业的控制能力。一时间，保健品市场鱼目混珠，危机开始孕育。那时消费者对保健品的消费心理不成熟，造成对保健品疗效期望值越来越高。企业便开始用夸大宣传的手段来满足消费者的期望值。结果给消费者造成“保健食品等同于药品”的错误概念。消费者对保健品的"信誉危机"导致保健品市场的大幅度滑坡，给保健品产业带来毁灭性打击。

市场整顿后的保健食品行业

经过2001年我国整顿和规范市场经济秩序的开展，给我国的保健品行业进行了一次大"洗牌"。保健品的"信誉危机"和大"洗牌"使我国"热热闹闹"的保健品市场"安静"了下来。我国保健食品的生产企业中，中小企业占绝大多数，成规模的连锁企业较少。

从发展的角度看，我国保健品的兴旺有其原动力。以至营养保健品为例，至营养保健品多以中药为原料的保健品，由于其纯天然，毒副作用小而受到消费者的广泛信赖。医疗制度的改革和国人进补的传统习惯使人们更加依赖于自我防病和保健，中药保健品的社会总需求空间不断扩大。

至营养保健超市，是近年来国内首屈一指的连锁性质的保健品超市，主打高端的养生产品，优质实惠，在市场上受到消费者的肯定。至营养全方位的市场支持，保证了其在市场上销售的良好表现。至营养招商总部以超市的模式打入市场，超市内产品种类丰富，适用人群广泛，在质量上层层把关，以最优惠的价格来服务百姓。

目前保健品市场有两大类主流产品，一种是来源于国外用现代高科技合成的功能食品，一种是根植于中国传统文化蕴含深厚文化底蕴的营养食品，其包装和服用方法如同食品。在近年来的保健品市场发展中，体现出下面几个趋势：
1、新资源保健品受宠。随着科技的不断创新和人类认知程度的不断深入，利用新资源，开发新的保健品以满足人们的需要，将是21世纪保健品的一大趋势。这主要表现在：昆虫、海洋生物和中药三个方面。如目前市场行情比较看好的甲壳素、绞股蓝、鱼油、螺旋藻、银杏叶等。

2、基因食品将成为未来保健品主流。氨基酸、核酸产品在保健品市场上表现良好。专家预言，21世纪人们进医院不再是为了治病，而是检查身体上哪一级基因出现了“故障”，从而进行修复。基因食品在21世纪的保健品行业将会呈现出空前的大发展。

3、软胶囊、口服液成为包装新趋势。国际市场流行的包装是以软胶囊或一次性的口服液为主，既便于携带又卫生。

图表：2014-2018年国内婴幼儿保健品市场需求量
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