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	→内容简介

	家纺全称家用纺织品又叫装饰用纺织品，与服装用纺织品、产业用纺织品共同构成纺织业的三分天下。它是对人生活环境起美化装饰作用的实用性纺织品。 主要应用于家庭和公共场所如：宾馆、酒店、剧场、舞厅、飞机、火车、汽车、轮船、商场、公司、机关等许多场合，对于美化、改善环境、提高人们生活、工作的舒适性起到了很大的作用。2013年我国家纺行业工业销售产值2615.34亿元，比2012年同比增加13.24%，主营业务收入2566.43亿元，比2012年同比增长8.13%，利润总额为146.64亿元，比2012年同比增长11.65%，2013年，家用纺织品占我国纺织行业市场份额的23%，其中服装用纺织品占纺织市场份额的65%，产业用纺织品占纺织市场份额的12%。随着全球经济的缓慢复苏，2013年我国纺织业出口呈现显著复苏迹象，纺织原料、制品及纺织机械出口额增速均出现稳步增长。尤其值得注意的是，我国对越南出口呈现大幅增长，天然纤维出口增长63.6%，化纤及工业用纺织品增长33.9%，纺织机械增长92.4%。2013年我国共出口纺织原料及制品2739.9亿美元，比2012年同期增长11%。其中，天然纤维类产品出口230.8亿美元，比2012年同期增长14.3%；化纤及工业用纺织品类产品出口412.4亿美元，比2012年同期增长9.4%；服装及饰品类产品出口2096.6亿美元，比2012年同期增长11.4%。另外，2013年我国纺织机械产品出口额为25.2亿美元，比2012年同期增长12.4%。

近几年，随着生活的不断变化从当前家纺市场来看，社会文化和盛行要素逐步成为影响家纺用品需求的两大基本要素。所以在产品消费和终端产品的选择上，对当地的审美偏好、习俗忌讳等要素，家纺品牌既要考虑、迎合，也要恰当地去引导。健康型消费是纺织品消费新时期的另一个主要特征。“绿色服装”、“绿色床上用品”等已成为纺织品消费的主流，健康卫生、时尚化、科技化、礼品化等等都成为了家纺用品消费需求变化趋势，家纺床上用品的含义随着时期的进步、消费程度层次的提升被引到了一个新的程度，消费需求的不断细化也为家纺行业的开展提供了更有利的市场空间的保证。

目前我国家纺行业已有个纺织名城(名镇)、个以家纺为主的产业基地。“大家纺”格局已初步形成，产业链趋向清晰和完整，初具规模的企业近万家，主要分布在长三角、山东、珠三角等省市。国家纺产业集群与世界上那些建立在高新技术基础上的成熟市场经济环境中的现代产业集群还有不少差距。存在的不足，我国纺织企业应急与谋远相结合，标本兼治，短长结合，制定完整的产业发展规划，使产业集群加速进入新的生命周期，实现产业集群的升级再造，全面提升打造产业集群区域品牌，加强公共服务平台，加强产业集群间的相互联系。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国纺织行业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对我国家纺行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国家纺行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点家纺企业、家纺行业发展趋势以及家纺行业投资情况，报告还对家纺行业的发展进行了探讨，是家纺企业及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握家纺行业发展方向，为家纺企业经营决策提供重要参考的依据。
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第八章 2012-2013年中国家纺出口分析

第一节 家纺行业出口状况分析

二、2012年家纺行业出口数据

2012年，全球经济受到欧洲债务危机继续恶化的影响，全球经济复苏面临的不稳定不确定因素依然较多，美国、欧洲和日本市场进口放缓，消费需要疲软，我国外贸出口增长、纺织品和服装出口增长均出现平稳下滑，但同期我国家纺出口情况较好，2012年1-7月我国家纺出口额、出口量和出口均价均保持小幅增长。美国、欧洲和日本主要出口市场也保持小幅增长。
面对国际市场环境十分严峻的情况下， 2012年1-7月我国家用纺织品累计出口额为114.5亿美元，累计出口量为79.57亿件，出口平均单价为1.44美元/件，与2011年1-7月同期相比，出口额、出口量和出口均价均保持小幅增长。
图表：2012年我国家纺出口情况
	年份
	出口额(亿美元)
	出口量(亿件)
	单价(美元/件)

	2011年1-7月
	108.43
	77.51
	1.4

	2012年1-7月
	114.5
	79.57
	1.44

	同比增长
	5.60%
	2.66%
	2.86%


数据来源：中国海关总署
从2012年1-7月我国家纺各月度出口额看(见图1)，1-6月份，我国家纺出口额与2011年同期相比均保持增长，但7月份出现了负增长。这与我国外贸出口下滑相关，2012年7月我国出口额环比增速下滑了-1.8%，创下2012年2月以来的新低。
图表：2012年我国家纺行业月出口情况分析
[image: image1.emf]2012年我国家纺行业月出口情况分析
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数据来源：中国海关总署
2012年1-7月我国各类家纺产品出口额与2011年同期相比，均保持增长，其中，毯类制品出口额增幅最大为15.14%。
2012年1-7月我国四类家纺产品出口量显示，餐厨卫用纺织品和毯类制品出口量为小幅增长，床上用纺织品和窗帘类制品出口量出现下滑。
图表：2012年我国各类家纺用品出口情况
	家纺类别
	出口额
(亿美元)
	出口额同比
	出口量
(亿件)
	出口量同比
	单价
(美元/件)
	单价同比

	餐厨卫用纺织品
	26.36
	4.69%
	58.57
	3.90%
	0.45
	0%

	床上用纺织品
	61.07
	4.63%
	15.48
	-0.44%
	3.95
	5.33%

	毯类制品
	14.31
	15.14%
	2.48
	0.78%
	5.77
	14.26%

	窗帘类制品
	12.76
	2.46%
	3.04
	-2.81%
	4.19
	5.28%


数据来源：中国海关总署
2012年1-7月我国家用纺织品前10位出口市场分布，对前10位贸易伙伴累计家纺出口额为83.82亿美元，占总额的73.21%，累计出口量为61.32亿件，占总出口量的77.06%。
图表：2012年我国家纺出口前三市场的总量及金额
	国家及地区
	出口额(亿美元)
	出口量(亿件)
	单价(美元/件)

	美国
	27.46
	17.24
	1.59

	欧盟
	19.02
	15.48
	1.23

	日本
	14.44
	13.02
	1.11


数据来源：中国海关总署
美国是我国家纺第一大出口市场，对美国家纺出口额和出口量均居首位，2012年1-7月对美国家纺累计出口额为27.46亿美元，占家纺出口总额的23.98%；其次是欧盟，为19.02亿美元，占总额的16.61%；对日本出口额为14.44亿美元，占总额的12.61%。
三、2013年1-11月家纺行业出口数据

随着全球经济的缓慢复苏，2013年我国纺织业出口呈现显著复苏迹象，纺织原料、制品及纺织机械出口额增速均出现稳步增长。尤其值得注意的是，我国对越南出口呈现大幅增长，天然纤维出口增长63.6%，化纤及工业用纺织品增长33.9%，纺织机械增长92.4%。
虽然纺织业出口在2013年出现明显回暖迹象，但仍面临以下突出问题：一是人民币快速升值直接影响纺织业出口利润，出口形势不容乐观；二是原材料和劳动力成本上涨，将进一步提高企业成本，加剧出口订单向东南亚国家的流失；三是纺织行业遭受的各类贸易壁垒呈现不断上升趋势，给我国纺织企业出口造成一定风险；四是棉花供应问题突出，纺织行业原料趋于紧缩。
2013年我国共出口纺织原料及制品2739.9亿美元，比2012年同期增长11%。其中，天然纤维类产品出口230.8亿美元，比2012年同期增长14.3%；化纤及工业用纺织品类产品出口412.4亿美元，比2012年同期增长9.4%；服装及饰品类产品出口2096.6亿美元，比2012年同期增长11.4%。另外，2013年我国纺织机械产品出口额为25.2亿美元，比2012年同期增长12.4%。
2013年，我国对越南出口化纤及工业用纺织品28.9亿美元，同比增长33.9%；对美国出口24.3亿美元，同比增长2.8%；对中国香港出口19.5亿美元，同比增长7.8%。对以上三大市场出口额合计占同期我国化纤及工业用纺织品出口总额的17.6%。
从化纤及工业用纺织品出口的主要品种来看，聚酯类品种出口额居前，出口额在10亿美元以上的品种总共有7种。
[image: image2.emf]
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