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5.4.1 企业构建网络购物平台必要性分析

5.4.2 企业网络购物平台构建方式

（1）借助第三方平台

1）企业与第三方网购平台合作方式分析

2）企业借助第三方平台优劣势分析

3）国际网络购物第三方平台发展状况分析

4）国内网络购物第三方平台发展状况分析

5）网络购物第三方平台发展趋势与前景分析

（2）建设独立的自有平台

1）网络购物自有平台建设方式分析

2）企业建立自有网购平台优劣势分析

3）国际网络购物自有平台建设情况分析

4）国内网络购物自有平台建设情况分析

5）网络购物自有平台发展趋势与前景分析

5.4.3 企业构建网络购物平台主要建议
第6章 中国网络购物行业领先网站发展分析

6.1 中国网络购物网站发展机会分析

6.2 中国网络购物网站发展威胁分析

6.2.1 中国网络购物行业领先网站经营情况分析

（1）苏宁易购

1）网站简介

2）网站经营状况分析

（2）中粮我买网

1）网站简介

2）网站经营状况分析

（3）李宁网上商城

1）网站简介

2）网站经营状况分析

（4）雄狮旅游网

1）网站简介

2）网站经营状况分析

（5）海尔网上商城

1）网站简介

2）网站经营状况分析
第7章 中国网络购物行业投融资分析

7.1 网络购物行业投资特性分析

7.1.1 网络购物行业进入壁垒分析

7.1.2 网络购物行业盈利模式分析

7.1.3 网络购物行业盈利因素分析

7.2 网络购物行业投融资现状

7.2.1 网络购物行业投资现状分析

（1）网络购物行业投资分析

（2）网络购物行业并购分析

（3）网络购物行业投资存在的问题

（4）网络购物行业主要投资建议

7.2.2 网络购物行业融资现状分析

（1）网络购物行业融资渠道分析

1）上市

2）私募

3）信贷

（2）网络购物行业融资规模分析

（3）网络购物行业融资存在的问题

（4）网络购物行业主要融资建议

7.3 网络购物行业投融资前景预测

7.3.1 网络购物行业投资前景预测

7.3.2 网络购物行业融资前景预测
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