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	产业现状

医疗器械行业作为高新技术最具发展潜力的产业之一，近年来，随着中国新医改投入、人口老龄化和健康保健服务重视程度的不断加深，中国医疗器械市场规模将维持快速增长态势。随着人类生活质量的提高，世界各国对医疗保健的需求越来越大，市场前景广阔。植入医疗器械产业在世界各国尤其是发达国家颇受重视。植入性医疗器械产业在过去30年里取得了令人瞩目的进展。从植入性心脏起搏器、植入性心房除颤器、人工耳蜗、各种植入性电极（用于帕金森病、癫痫等疾病的治疗）、植入性胰岛素泵，到形形色色的植入性血管支架等，这些产品一经上市，很快便成为医疗器械市场上畅销产品。可以肯定，植入性医疗器械已成为医疗器械的一个重要分支。

市场容量

我国已成为仅次于美国的世界第二大医疗器械市场。植入医疗器械属于第三类医疗器械的高端产品，是医疗器械产业中重要的产品门类。2013年，我国规模以上医疗器械企业工业总产值3438亿元，同比增长17.3%。截至2013年底，全国共有生产企业1.5万余家，经营第二、三类医疗器械企业17万余家。近年来，我国医疗器械产业平均增速在25%左右，远高于同期国民经济平均增长水平。我国已初步建立了多学科交叉的医疗器械研发体系，产业发展初具规模，一些地区呈现集群发展态势。随着新医改政策和扩大内需政策的实施，尤其是对基层卫生体系建设投入的大幅增加，我国医疗器械产业前景非常广阔。2013年，我国植入式医疗器械市场规模达450亿。

竞争格局

由于植入医疗器械产品性能、价格、品牌等多方面差异，植入医疗器械行业已经形成梯队竞争格局。第一梯队以外资企业为主，这类企业在品牌、产品设计及销售渠道上具有较强的优势，特别是由于长期经营，已经在国际上获得医学界普遍认可，产品品牌认知度较高；第二梯队主要是指国内年销售收入在3000万以上的植入医疗器械企业，这类企业一般是在某细分领域内具有独特的竞争优势，使得企业规模逐步扩大，同时这些企业正呈现出品牌建设阶段特征，通过不断努力，提高企业经营规模；第三梯队植入医疗企业在国内企业总数比重较大，这类企业由于受资金、技术等方面的限制，经营规模相对较小，因此在与外资、国内领先企业的竞争中，第三梯队企业面临较大压力。

发展形势

2014年是医疗器械行业变革的重要一年。《条例》征求意见稿经国务院常务会议审议通过。食药总局一方面加快相关《条例》配套规章规范的制定和修订工作，另一方面在全国范围内开展专项整治行动，整顿和维护市场秩序。《条例》出台将促进整个行业的整合，医疗器械行业将迎来收购兼并高潮。自2013年起，医疗器械行业已经出现活跃并购的趋势。据数据统计，沪深两市19家医疗器械上市公司中，有7家企业已谈或正在进行并购重组。此外，上市公司并购医疗器械企业也开始增多。截至2013年底，医疗器械生产企业近1.6万家。

重点需求

当今社会，生活节奏的加快以及不科学的饮食习惯、自我保健意识的缺乏等因素，导致心血管疾病发病率越来越高，全世界每年死于心血管疾病的人数高达1500万人，居各种死因首位。目前，我国心血管疾病患者已经超过2.7亿人。我国每年死于心血管疾病近300万人，占我国每年总死亡病因的51%。冠状支架介入手术就是介入疗法，“十一五”末年，我国进行了30万例此类手术，使用了近50万个冠状支架，形成了60多亿元人民币市场，需求巨大。随着人们生活质量提高、收入的增加和新医改的实施，预计未来几年，支架用量还将保持30%以上的增长。

发展方向

在我国，随着国家加大对医疗卫生支出投入，也带来医疗器械需求增长。随着中国城市化进程的推进和老龄化时代的到来，以及医药卫生体制改革的不断深入带来的基层市场需求释放，使我国医疗器械行业面临更多的新机遇，增长动能充沛。与全球医疗器械占医药总市场规模的42%相比，我国医疗器械市场规模仅占医药总市场规模的14%左右，存在较大发展空间。我国人口数量庞大且医疗系统正处于完善过程中，医疗器械市场潜力巨大，年复合增长率将维持在20%-30%。2050年，我国在世界医疗器械市场上所占份额将达25%-30%。增长动力主要来自于国家新医改投入、人口老龄化和居民保健需求增长。现代临床对植入医疗器械的要求越来越高，不仅要使植入体可以替代病变组织或器官，而且还希望能够诱导再生出全新的组织或器官。而优良的材料是制出高性能植入医疗器械的关键。研发诱导组织再生的新型生物材料和再生型医用植入器械产品技术是本领域产业发展的方向。

发展问题

我国植入医疗器械成立时间短，企业规模小，在市场上占有的份额小。全国近90%的医疗器械生产企业生产的是劳动密集型产品，无力聘请专业技术人员，且企业管理水平普遍较低，很难在市场上形成规模经营。虽然国内医疗器械市场在不断扩大，但我国植入式医疗器械生产企业在很大程度上还保留着传统的生产模式，发展战略与运营管理方面存在商业模式不清晰、盲目扩张、资源利用效率低、运营体系和流程管理滞后等问题，导致我国目前的植入式医疗器械生产企业尚无法与外资企业抗衡。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家食品药品监督管理总局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医疗器械行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国植入式医疗器械及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国植入式医疗器械行业发展状况和特点，以及中国植入式医疗器械行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的植入式医疗器械行业发展态势作了详细分析，并对植入式医疗器械行业进行了趋向研判，是植入式医疗器械生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前植入式医疗器械行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二节 先天性心脏病植入医疗器械市场分析
一、先天性心脏病介入治疗技术概述
二、封堵器市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
三、心脏瓣膜市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
四、心脏起搏器市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
第三节 脑血管植入医疗器械市场分析
一、脑血管疾病介入治疗技术概述
二、脑血管植入医疗器械市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
第四节 外周血管植入医疗器械市场分析
一、外周血管疾病介入治疗技术概述
二、外周血管植入医疗器械市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
第五节 骨科植入医疗器械市场分析
一、骨科介入治疗技术概述
二、骨科器械整体市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、主要产品分析
4、市场前景预测
三、人工关节市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
四、脊柱市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
五、创伤市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
第六节 美容及整容植入医疗器械市场分析
一、美容及整容技术概述
二、鼻假体市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
三、乳房假体市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
四、软组织扩张器市场分析
1、市场需求分析
2、市场竞争格局
3、市场前景预测
第七节 其他植入医疗器械市场分析
一、人工耳蜗市场分析
1、人工耳蜗结构与作用
2、主要适用人群
3、市场需求分析
4、主要生产企业
5、市场前景预测
二、人工晶体市场分析
1、人工晶体植入术概述
2、市场需求分析
3、主要生产企业
4、市场前景预测
第八章 中国植入式医疗器械营销趋势及策略分析
第一节 植入式医疗器械销售组织及结构分析
一、主要销售模式分析
二、主要销售组织架构分析
三、主要销售战略规划分析
第二节 销售区域调查分析
一、主要产品品种销售区域分布
二、新产品销售区域分布预测
第三节 植入式医疗器械行业营销策略分析
一、中国植入式医疗器械营销概况
二、植入式医疗器械营销策略探讨
1、中国植入式医疗器械产品营销策略浅析
2、植入式医疗器械新产品的市场推广策略
3、植入式医疗器械细分产品营销策略分析
第四节 植入式医疗器械营销的发展趋势
一、未来植入式医疗器械市场营销的出路
二、中国植入式医疗器械营销的趋势预测
第四部分 竞争格局分析
【植入式医疗器械市场竞争程度怎样？集中度有什么变化趋势？医疗器械并购重组有什么趋势？区域市场发展情况如何？重点品牌企业经营情况怎样？】
第九章 植入式医疗器械行业产业结构分析
第一节 植入式医疗器械行业总体区域结构特征及预测
一、行业区域分布特点及预测
二、行业规模指标区域分布及预测
三、行业盈利指标区域分布及预测
第二节 广东省植入式医疗器械行业发展分析及预测
一、区域市场在行业中的地位分析
二、区域行业经济运行状况分析
三、区域子行业对比分析
四、区域行业发展趋势预测
第三节 北京市植入式医疗器械行业发展分析及预测
一、区域市场在行业中的地位及特征分析
二、行业经济运行状况分析
三、区域子行业对比分析
四、区域行业发展趋势预测
第四节 上海市植入医疗器械行业发展分析及预测
一、上海市植入医疗器械行业在行业中的地位变化
二、上海市植入医疗器械行业经济运行状况分析
三、上海市植入医疗器械行业企业分析
四、上海市植入医疗器械行业发展前景预测
第五节 江苏省植入式医疗器械行业发展分析及预测
一、区域市场在行业中的地位及特征分析
二、区域行业经济运行状况分析
三、区域子行业对比分析
四、区域行业发展趋势预测
第六节 湖北省植入式医疗器械行业发展分析及预测
一、区域市场在行业中的地位及特征分析
二、区域行业经济运行状况分析
三、区域子行业对比分析
四、区域行业发展趋势预测
第十章 2014-2018年植入式医疗器械行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、植入式医疗器械行业竞争结构分析
二、植入式医疗器械行业企业间竞争格局分析
三、植入式医疗器械行业集中度分析
四、植入式医疗器械行业SWOT分析
第二节 植入式医疗器械行业竞争格局分析
一、国内外植入式医疗器械竞争分析
二、中国植入式医疗器械市场竞争分析
三、中国植入式医疗器械市场集中度分析
四、国内主要植入式医疗器械企业动向
五、国内植入式医疗器械企业拟在建项目分析
第三节 植入式医疗器械行业并购重组分析
一、跨国公司在华投资兼并与重组分析
二、本土企业投资兼并与重组分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第四节 植入式医疗器械市场竞争策略分析
一、植入式医疗器械市场竞争策略概述
二、需求增长和新规对竞争战略的影响
三、植入式医疗器械细分产品竞争策略选择
第十一章 植入式医疗器械领先企业经营形势分析
第一节 中国植入式医疗器械企业总体发展状况分析
一、植入式医疗器械企业主要类型
二、植入式医疗器械企业资本运作分析
三、植入式医疗器械企业创新及品牌建设
四、植入式医疗器械企业国际竞争力分析
第二节 中国领先植入式医疗器械企业经营形势分析
一、创生医疗器械（江苏）有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品与服务
5、企业研究和开发
6、企业销售网络及分布
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
二、山东威高骨科材料有限公司
1、企业发展概况
2、企业荣誉及资质
3、企业资产规模
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
三、常州市康辉医疗器械有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品与服务
5、企业研究和开发
6、企业销售网络及分布
7、企业竞争优势分析
8、企业发展前景展望
四、微创医疗器械（上海）有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业资产规模
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
五、吉威医疗制品有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业发展能力分析
8、企业发展前景展望
六、广东冠昊生物科技股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
七、乐普（北京）医疗器械股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业产品与服务
3、企业竞争优势分析
4、企业资产规模
5、企业研究和开发
6、企业销售网络及分布
7、企业业务及收入
8、企业发展前景展望
八、北京威联德骨科技术有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业资产规模
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业发展能力分析
8、企业战略目标分析
九、强生（上海）医疗器材有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品与服务
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业竞争优势分析
8、企业战略目标分析
十、普鲁斯外科植入物（北京）有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业发展前景展望
十一、业聚医疗器械（深圳）有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
十二、山东威高新生医疗器械有限公司
1、企业发展概况
2、企业资产规模
3、企业荣誉分析
4、企业产品与服务
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
十三、上海力声特医学科技有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业技术进展
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业发展能力分析
十四、深圳市益心达医学新技术有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品及动态
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
十五、北京天新福医疗器材有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
十六、常州奥斯迈医疗器械有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业竞争优势分析
8、企业战略目标分析
十七、东莞科威医疗器械有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
十八、北京蒙太因医疗器械有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业销售网络及分布
8、企业发展前景展望
十九、美力敦（上海）有限公司
1、企业发展概况
2、企业资产规模
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业发展能力分析
二十、北京爱康宜诚医疗器材股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业发展前景展望
二十一、江苏艾迪尔医疗科技股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
二十二、上海凯利泰医疗科技股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品及动态
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业发展前景展望
二十三、西安诺信医疗科技有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业发展能力分析
二十四、先健科技（深圳）有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业资产规模
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业销售网络及分布
8、企业战略目标分析
二十五、北京华医圣杰科技有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业发展动态
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
二十六、浙江广慈医疗器械有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品与服务
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业销售网络及分布
8、企业战略目标分析
二十七、北京中安泰华科技有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
二十八、北京贝思达生物技术有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
二十九、江苏金鹿集团医疗器械有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品及动态
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业发展能力分析
8、企业发展前景展望
三十、博能华医疗器械（上海）有限公司
1、企业发展概况
2、企业组织构架
3、企业荣誉分析
4、企业产品分析
5、企业研究和开发
6、企业经营情况分析
7、企业业务及收入
8、企业战略目标分析
第五部分 发展前景展望
【医疗器械行业“十二五”规划如何？未来植入式医疗器械行业发展前景怎样？有些什么样的变化趋势？投资价值怎样？投资机会在哪里？】
第十二章 2014-2018年植入式医疗器械行业前景及趋势预测
第一节 2014-2018年植入式医疗器械市场发展前景
一、2014-2018年植入式医疗器械市场发展潜力
二、2014-2018年植入式医疗器械市场发展前景展望
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