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	→内容简介

	中国蜂蜜国家标准曾主要涉及两大体系，一是安全卫生体系的GB-14963-2003《蜂蜜卫生标准》，一是产品质量体系的GB-18796-2005《蜂蜜》。2011年10月20日，GB14963-2011《食品安全国家标准蜂蜜》开始实施。新标准涵盖了从前的两大体系。受极端异常气候影响，2013年全国蜂蜜严重减产已成事实，油菜、洋槐、枣花蜂蜜减产六成以上，其他品种蜂蜜产量也不容乐观。中国正常年份生产蜂蜜30万吨，其中油菜蜜产量约占全国蜂蜜总产量的40%，洋槐蜜、枣花蜜在全国瓶装蜂蜜零售市场占30%左右。
蜂蜜虽然是个不起眼的小行业，但却是个市场潜力巨大的行业。以前是有钱人服用的蜂产品，如今已进入了越来越多的普通消费者生活中。目前蜂产品种类很多，应用领域很广，涉及食品、药品、工业制造等诸多领域，更以其天然特性和功效给人们带来健康。随着生活水平的提高，人们对保健产品特别是对天然的保健产品有了比较深的认识，不会过多受外在因素的影响。由此可以看出蜂产品行业的抗风险能力和投资价值。蜂产品在保健品中最长久、生命力也最强。蜂产品行业虽然是个小行业，但并非是人迹罕至的处女地，生产企业和品牌像其它行业一样也不少，但真正在行业和消费者中“戳”得住的品牌却不多。
国际蜂蜜工业必须顺应两大趋势。一是我们需要激励蜂蜜生产和消费，保证蜂蜜工业的每个环节，包括生产者、进出口商、包装商、制造商、零售商和消费者都扮演健康的角色。第二，过去通过限制来提高产品优势的手段必须让位于通过良好的策略提高市场需求，通过品种多样化、做产品的健康环保理念，来提高蜂蜜的需求和价值。未来的蜂蜜消费市场，将依赖于国际贸易(包括养蜂业的贸易)、蜂蜜与健康理念的传播和产品的多样性及被赋予的文化内涵。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国食品工业协会、中国蜂产品协会、中国保健协会、中国医保商会、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及蜂蜜专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国蜂蜜的行业现状、市场各类经营指标的发展变化、关联产业的发展状况、重点区域市场状况、消费者策略、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对2013年市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据蜂蜜行业的发展轨迹及多年的实践经验对蜂蜜未来的发展趋势作了审慎的判断，为蜂蜜产业投资者寻找新的投资亮点。最后阐明蜂蜜行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。本报告是蜂蜜生产企业、科研单位、销售企业准确了解蜂蜜行业发展动态，把握市场机会，作正确的企业定位和明确企业发展方向不可多得的精品。
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