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4.10 广西省滨海旅游业发展分析

4.10.1 广西省滨海旅游业发展环境分析

（1）经济环境分析

（2）政策环境分析

4.10.2 广西省滨海旅游业发展概况

（1）广西省滨海旅游资源分析

（2）广西省滨海旅游收入分析

（3）广西省滨海旅游客源分析

（4）广西省滨海旅游企业规模分析

4.10.3 北海银滩旅游度假区发展分析

（1）旅游区简介

（2）旅游区总体规划

（3）旅游区资源分析

（4）旅游区定位分析

4.10.4 广西省滨海旅游业发展动向

4.11 海南省滨海旅游业发展分析

4.11.1 海南省滨海旅游业发展环境分析

（1）经济环境分析

（2）政策环境分析

4.11.2 海南省滨海旅游业发展概况

（1）海南省滨海旅游地区分布

（2）海南省滨海旅游资源分析

（3）海南省滨海旅游收入分析

（4）海南省滨海旅游客源分析

（5）海南省滨海旅游企业规模分析

4.11.3 三亚热带海滨风景名胜区发展分析

（1）旅游区简介

（2）旅游区总体规划

（3）旅游区资源分析

（4）旅游区定位分析

4.11.4 海南省滨海旅游业发展最新动向及趋势
第5章 中国滨海旅游领先企业经营分析

5.1 中国滨海旅游酒店业分析

5.1.1 三亚万豪度假酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.1.2 北海和美假日湾度假酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.1.3 海南皇冠滨海温泉酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.1.4 青岛海景花园大酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.1.5 天津滨海假日酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.1.6 大梅沙京基喜来登度假酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.1.7 上海外滩中心威斯汀大饭店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.1.8 大连香洲花园酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业经营策略及发展战略分析

5.1.9 秦皇岛海景假日酒店经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海服务分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.2 中国滨海旅游旅行社分析

5.2.1 中海国际旅行社经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海路线分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.2.2 北戴河海之旅旅行社有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海路线分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.2.3 上海华臣国际旅行社经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海路线分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.2.4 天津中信国际旅行社经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海路线分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.2.5 湖北省虹桥国际旅行社经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海路线分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.2.6 中国康辉旅行社集团有限责任公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海路线分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.2.7 中国国际旅行社总社有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织结构分析

（3）企业滨海路线分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业经营策略及发展战略分析

（6）企业最新发展动向分析

5.2.8 中青旅控股股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业滨海路线分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营策略及发展战略分析

（10）企业最新发展动向分析

5.3 中国滨海旅游运营企业分析

5.3.1 海南南山文化旅游开发有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海旅游业务分析

（3）企业经营策略及发展战略分析

5.3.2 大连金石滩旅游集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织结构分析

（3）企业滨海旅游业务分析

（4）企业经营策略及发展战略分析

5.3.3 深圳市特发集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业滨海旅游业务分析

（3）企业经营策略及发展战略分析

（4）企业最新发展动向分析
第6章 中国滨海旅游业投资分析

6.1 中国滨海旅游业投资特性分析

6.1.1 滨海旅游业投资优势分析

6.1.2 滨海旅游业投资机遇分析

（1）政府大力扶持

（2）旅游业景气度高

（3）海洋经济前景广阔

6.1.3 滨海旅游业投资热点分析

（1）文登南海新区

（2）济南市滨河新区

（3）天津滨海旅游区

（4）宁波滨海新城

6.2 中国滨海旅游业发展前景分析

6.2.1 滨海旅游业发展趋势分析

6.2.2 滨海旅游业发展前景预测

6.3 中国滨海旅游业投资建议

6.3.1 滨海旅游业开发建议

（1）预测性的开发策略

（2）先进的规划理念

（3）核心项目的有力支撑

（4）重视生态保护及相关技术

6.3.2 滨海旅游业项目投资建议

（1）投资滨海风景区

（2）投资滨海酒店

（3）投资滨海旅游旅行社

（4）投资滨海民俗旅游项目

（5）投资海港游项目
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