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（1）畅销书受众群体特征

（2）受众阅读的首选类型

（3）畅销书总体评价

（4）受众的需求动机

6.3.2 受众隐性阅读心理分析

（1）从众心理

（2）炫示心理

（3）猎奇心理
第7章 中国图书零售连锁行业企业分析

7.1 国营图书连锁企业个案分析

7.1.1 新华文轩出版传媒股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动态

7.1.2 湖北省新华书店（集团）有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优势与劣势分析

（5）企业最新发展动向

7.1.3 上海新华传媒连锁有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

1）企业营收能力分析

2）企业偿债能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业盈利能力分析

5）企业发展能力分析

（4）企业组织架构分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业发展战略及规划

（7）企业最新发展动向分析

7.1.4 江西新华发行集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优势与劣势分析

（6）企业最新发展动向

7.1.5 浙江省新华书店集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优势与劣势分析

7.1.6 北方联合出版传媒（集团）股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

1）企业营收能力分析

2）企业偿债能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业盈利能力分析

5）企业发展能力分析

（4）企业组织架构分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.1.7 北京市新华书店连锁有限责任公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优势与劣势分析

7.1.8 安徽新华图书音像连锁有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织架构分析

（5）企业销售网络分析

（6）企业优势与劣势分析

7.1.9 黑龙江邮政书店连锁经营有限责任公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优势与劣势分析

7.1.10 广东新华发行集团股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主要经营产品分析

（4）企业组织架构分析

（5）企业销售网络分析

（6）企业优势与劣势分析

（7）企业最新发展动向

7.1.11 昆明新华书店连锁有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优劣势分析

7.1.12 海南凤凰新华发行有限责任公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织架构分析

（5）企业销售网络分析

（6）企业优劣势分析

7.1.13 湖南省新华书店有限责任公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

7.2 民营图书零售连锁行业企业个案分析

7.2.1 广州市金榜图书销售有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优劣势分析

7.2.2 贵州行知连锁图书有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析

7.2.3 昆明新知集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

7.2.4 江苏大众书局图书连锁有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优劣势分析

（5）企业最新发展动向

7.2.5 陕西嘉汇汉唐图书发行有限责任公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优势与劣势分析

7.2.6 广东学而优图书文化发展有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优势与劣势分析

7.2.7 厦门光合作用文化传播有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优势与劣势分析

7.2.8 四川今日阅读文化传播有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织架构分析

（5）企业销售网络分析

（6）企业优劣势分析

7.2.9 北京纸老虎文化交流有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析

7.2.10 山东京广传媒股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析

7.2.11 贵州西西弗文化传播有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

7.2.12 四川索盟图书连锁有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优势与劣势分析

7.2.13 贵州西南风图书连锁有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析

7.2.14 江苏春雨教育集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业优劣势分析

（5）企业最新发展动态

7.2.15 江苏可一出版物发行集团有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经营产品分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业销售网络分析

（5）企业优劣势分析
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