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	→内容简介

	中国是十三亿人口的大国，是全世界最大的服装消费国和生产国。近几年中国的服装业有着较大的发展，服装业的发展大大推动了中国国民经济的发展。2013年，我国服装产业运行总体平稳，规模以上企业产量微增，增速趋缓；服装内销有所增长，但增速进一步放缓；出口实现恢复性增长，但增幅前高后低，逐月趋缓；投资保持增长，东部仍是投资重点地区；规模以上企业效益增长，但盈利能力未见明显提升，从全行业口径来看，规模以上企业两极分化明显，中小企业运营依然艰难。2013年，服装行业规模以上企业累计完成服装产量271.01亿件，同比增长1.27%，增速较2012年同期回落4.93个百分点。其中，梭织服装139.24亿件，同比增长3.75%；针织服装131.77亿件，同比下降1.08%。

按照地区来看，东部地区仍是我国服装业主要产区，受生产成本等因素影响，该地区服装产量占全国总产量的比重减少，而中西部地区占全国总产量的比重则有所增加。2013年，东部地区服装行业规模以上企业完成服装产量215.86亿件，同比下降0.87%，占全国服装总产量比重79.65%，下降1.72个百分点；中、西部地区产量同比分别增长10.16%和15.48%，占全国服装总产量比重分别提升1.48和0.24个百分点。

2013年，我国累计完成服装及衣着附件出口1782.24亿美元，同比增长11.28%，增幅较2012年同期提升6.75个百分点。服装出口数量为313.59亿件，同比增长8.46%，增幅较2012年同期提升9.53个百分点。近年来，我国加快推进自贸区建设，大力开拓新兴市场，服装出口对发达市场的依赖程度降低。2013年，我国对亚洲服装出口份额连续上升，对欧洲服装出口份额恢复小幅微增，对其他大洲的出口份额均呈现不同幅度的下降。

2014年，出口温和回暖是大趋势，但仍然存在诸多不确定因素；人民币汇率的持续走高及原材料的波动等因素也将减缓回暖的步伐；内外棉价差仍维持高位，小幅收窄难以短期对企业业绩产生明显提升；企业“走出去”的步伐加快，有望降低成本，规避关税壁垒，提高国际竞争力；产业的转型升级，提高产品科技含量，优化产品机构，仍是增强企业竞争力的必经之路。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内服装行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国服装行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国服装行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是服装行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第七章 2014-2018年我国服装市场供需形势分析

第三节 我国服装市场销量分析

一、服装市场总体销售情况
图表：2011-2013年服装销量
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数据来源：国家统计局、中研普华
二、服装市场零售值情况
服装市场销售增速持续放缓。根据国家统计局数据，2013年限额以上企业服装类商品零售额同比增长11.5%，增速较2011年和2012年分别低了13.6个和6.2个百分点，呈现连续三年放缓的态势，是2003年以来的最低。增速放缓之下，服装价格涨幅明显收窄。
2013年，我国服装类居民消费价格同比上涨2.4%，增速较2012年回落0.9%。全国重点大型零售企业服装类商品销售单价同比上涨2.9%，涨幅较2012年下滑7.1%。2013年，全国重点大型零售企业服装类商品销售单价各月涨幅均为近三年来的最低，甚至个别月份还出现了下降。由此可以看出，零售企业在促销方面的力度之大、频率之密，但从效果上看，服装销量增速相比往年并没有明显加快，销售颓势依旧。
三、服装市场主要产品销量情况
2013年，全国重点大型零售企业服装类商品零售额同比增长5.2%，较上年大幅下滑7.3%，销售增速放缓态势明显。相比2012年，2013年全国重点大型零售企业服装销售品牌集中度水平继续下滑，多数商品品牌集中度继续处于较低水平。不过，与之相比网上销售则依旧保持较高增速，根据数据显示，2013年，我国服装网购市场交易规模达4076.1亿元，同比增长33.6%。
第四节 我国服装市场供需平衡分析

一、2012-2014年我国服装行业供给情况
2013年，服装行业规模以上企业累计完成服装产量271.01亿件，同比增长1.27%，增速较2012年同期回落4.93个百分点。其中，梭织服装139.24亿件，同比增长3.75%；针织服装131.77亿件，同比下降1.08%。
图表：2013年服装行业规模以上企业产量情况

	名称
	企业户数（个）
	产量（万件）
	同比（%）

	服装
	10222
	2710070
	1.27

	梭织服装
	7090
	1392387
	3.75

	其中：羽绒服
	413
	29631
	2.71

	西服套装
	634
	58073
	1.82

	衬衫
	663
	108550
	4.07

	针织服装
	3947
	1317682
	-1.08


数据来源：国家统计局
由于国内外需求、生产要素成本等诸多方面因素影响，近年来，服装行业产量增速一直呈下降趋势。根据国家统计局数据，近三年来，规模以上服装企业产量增速从2010年上半年的17.68%，降至2013年的1.27%。2013年，规模以上服装企业产量增速较2012年回落4.93个百分点，较2011年回落6.87个百分点，较2010年回落17.33个百分点，增速明显趋缓。
对比2012年：
2012年1~-12月，规模以上服装企业累计完成服装产量267.28亿件，同比增长6.20%。其中，梭织服装135.10亿件，针织服装132.19亿件，分别同比增长7.73%、4.68%，产量增速渐缓。不过，同期，规模以下服装企业产量有所减少。
从地区来看，东北三省的服装生产企业产量快速增长，东部地区增速相对平稳。中、西部地区和东北三省，产量增速逐季加快，所占比重也逐季加大，显示出产业持续由东部向其中西部地区进行转移。1~12月，河北省产量同比增长84.13%，辽宁省产量同比增长48.06%。而同期，服装产量前五名大省——广东、江苏、浙江、山东和福建无五省总产量占全国总产量的74.46%，同比下滑2.33个百分点。
图表：2012-2013年服装行业规模以上服装企业服装产量
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