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	→内容简介

	高速公路户外广告一个重要的特点在于对传播受众的强制性，可以全时段发布，收视时间长；接触率、准确到达率高。而这种强制性又不像电子媒体广告那样让人厌烦，在寂寞的旅途中一个醒目的广告牌也许会激起你已经疲倦的审美需求，某种程度上一座座广告塔其实构成了一条流动的风景线。2013年全球经济复苏在波动中逐步加强，美、日等发达经济体重新成为世界经济增长的主要驱动力，国际环境向好。2013年我国的GDP同比增长7.7%，保持平稳发展态势，2014年我国经济将继续保持稳健发展之势，为广告业加快发展提供良好的经济基础和市场条件；国家一系列重大经济社会发展战略的实施，也为广告业加快发展提供了强有力的政策支持与制度保障。

数据显示，2012年我国高速公路广告投放总额达515亿元，同比增长14%，其中LED户外电子屏广告市场规模达到12.15亿元，同比增长35.5%。从2008年起，我国LED户外电子屏广告市场规模将连续7年保持年均28%以上的增长，在2013年达到15.5亿元，2015年更将增长至27.6亿元。2013年我国高速公路市场需求规模570亿美元，同比增长8%，增速远高于其他广告类型。我国的高速公路广告整体投放自2004年以来表现出明显上升的特点。其在2008年和2010年的上升尤为明显，分别较上一年上升65%和32%。从高速公路广告投放地域来看，投放占比最大的华北地区，广告投放额133.188亿元，西北地区投放额最小，仅48.432亿美元，华东地区和华南地区投放额占比位列第二和第三，分别为127.134亿元和115.026亿元；华中地区投放额为69.621亿元，西南区和东北区投放额分别为54.486亿元和57.513亿元。

2013年我国高速公路广告市场小幅回升，随着网络、通讯等新兴技术的兴起，以互联网、移动终端和户外电子等为代表的新兴媒体将会迎来高速发展期。我国高速公路广告市场在突破五百亿大关之后，增速将会有所放缓，预测2014年规模将达到649亿元，到2018年我国高速公路广告市场将达到830.4亿元规模。总体来看，未来高速公路广告将向着精准化、大平台、移动化、互动化、屏屏交互的趋势发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家新闻出版广播电影电视总局、文化部、国家发改委、国务院发展研究中心、国际广告协会、中国广告协会、世界华文广告协会、国际视觉传播协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国广告及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代服务、发展趋势、新服务与技术等进行了分析，并重点分析了我国高速公路广告行业发展状况和特点，以及中国高速公路广告行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的广告行业发展态势作了详细分析，并对高速公路广告行业进行了趋向研判，是高速公路广告经营、策划、制作、及广服务、投资机构等单位准确了解目前行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第五章 中国高速公路广告行业区域市场分析

第一节 2013年中国高速公路广告行业分析

一、2011-2013年行业发展现状分析

1、行业特点

高速公路广告业务近几年在中国市场发展很快。这种“快”不仅体现在行业规模短时间之内的不断扩大上，还体现在新兴户外媒体形式的“快速”推出及被市场认可、接受。而与“快”相伴相生的就是“高”，高速公路广告业的高利润、投资的高回报、整体行业的高增长。加之中国经济在全球经济中的“一枝独秀”，越来越多的跨国公司大举进入中国、各行业竞争的激烈程度越来越强，种种因素激发着高速公路广告行业的超速增长。

随着传播环境的日渐复杂，各种大众传播渠道的竞争激烈，高速公路广告的竞争也逐渐浮出水面。一方面，传统大众媒介成本不断增高却面临着效果有所下降的趋势，而相比于传统的大众媒体广告，高速公路广告以较低的成本和较好的传播效果日益赢得了广告客户和广告公司的青睐；另一方面，由于高速公路广告开发和经营的丰厚的利润潜力使得高速公路广告成为广告公司的热门的经营项目，专业运营高速公路广告的广告公司迅即出现并迅猛地进行资本运作，依托其强大的资金支持及社会关系背景不断开发新的高速公路广告形式。

随着人们旅游和休闲活动的增多以及高新科技的广泛运用，户外媒体已成为广告主的新宠，其增长速度大大高于传统电视、报纸和杂志媒体。特别是分众传媒在纳斯达克成功上市后展开一系列大刀阔斧的并购，市值屡创新高之后，“户外媒体”成为风险投资商们聚焦的新热点。

目前市场上明显呈现电子屏媒体运营商和传统媒体运营商互相渗透的现象，在航空、地铁、商业街、铁路等商业价值较高的渠道尤为明显。

2、高速公路广告的提出

消费水平决定现阶段广告的投放形式，广大普遍的广告信息传达仍旧将是主要的广告特征。也就是说，在相当长的时间里，购物群体的共性意识会远远大于个性意识，所不同的是，广告信息的传达形式会越来越具有个性化特点。其原因在于怎样在广告信息日趋同质的时代里能够使产品广告信息在同类竞争广告中脱颖而出。市场是动态的，社会发展也是动态的。显然特定历史时期的经济环境中，消费需求将决定广告形式。高速公路广告作为一种广告的媒介形式，到底有什么特征?为什么最近几年这么快的发展？这些问题一方面要从我们广告自身的特点来看，另一方面要从整个中国社会的巨大变化来看。

品牌越来越多，竞争越来越激烈，新产品、新品牌挤入市场空间的门槛越来越高，许多品牌、产中都寻求蹊径。企业既要卖优质的产品，又要卖优质的服务，还要卖给最容易购买的，最先到达的消费者。高速公路广告业也同样出现这种的局面，后高速公路广告时代悄悄到来。

3、市场现状及发展情况

1、现状情况

有数据显示，2012年我国高速公路广告投放总额达515亿元，同比增长14%，其中LED户外电子屏广告市场规模达到12.15亿元，同比增长35.5%。从2008年起，我国LED户外电子屏广告市场规模将连续7年保持年均28%以上的增长，在2013年达到15.5亿元，2015年更将增长至27.6亿元。目前，国内LED户外显示屏广告市场主要由凤凰都市、郁金香、香榭丽三家公司瓜分，这三家公司占据了全国70%以上的市场份额，仅留下26.9%给其他中小型同行，竞争激烈。

我国的高速公路广告整体投放自2004年以来表现出明显上升的特点。其在2008年和2010年的上升尤为明显，分别较上一年上升65%和32%。

高速公路广告的投放量直接与城市的消费能力成正比。从城市等级来看，作为一线城市的北京、上海、广州仍然是高速公路广告花费的主要流向地。2010年，一线城市高速公路广告投放增长45%，；二线城市高速公路广告投放增长24%；三线城市高速公路广告投放变化不大。这说明高速公路广告花费越来越向一线城市集中。

在如今国内的高速公路广告市场上，外资企业的高速公路广告投入仍然占优势，达到57%，但内资企业高速公路广告投放增长迅猛，2010年增长了79%。这说明内资企业的高速公路广告投放大有潜力。

2、高速公路广告的不足之处

高速公路广告存在传递时间段、宣传区域小、不承载复杂信息、信息更新相对滞后、发布待规范等问题。被行业人士称为“眼球经济”“三秒钟的竞争”。这些缺陷虽然存在，但是可以依靠独特创意和新材料与工艺的运用加以弥补，并且城市管理对高速公路广告方面的管理机制也在不断规范化、法制化，。只要充分利用各自的特点，扬长避短，一定能克服高速公路广告的不足之处，发挥它的最大效应。

二、2014-2018年市场市场规模预测

图表：2014-2018年高速公路广告市场规模
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数据来源：国家统计局、中研普华

三、2011-2013年市场需求情况分析

图表：2011-2013年高速公路广告需求规模
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数据来源：国家统计局、中研普华

四、2014-2018年市场需求规模预测

图表：2014-2018年高速公路广告市场需求规模
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数据来源：国家统计局、中研普华

五、2014-2018年行业投资风险预测

国家宏观经济变差、国家法律法规禁止在高速公路打广告、行业竞争变激烈、互联网广告快速发展分流高速公路广告市场份额等风险。

投资风险是指对未来投资收益的不确定性，在投资中可能会遭受收益损失甚至本金损失的风险。为获得不确定的预期效益，而承担的风险。它也是一种经营风险，通常指企业投资的预期收益率的不确定性。只要风险和效益相统一的条件下，投资行为才能得到有效的调节。

投资风险是风险现象在投资过程中的表现。具体来说，投资风险就是从作出投资决策开始到投资期结束这段时间内，由于不可控因素或随机因素的影响，实际投资收益与预期收益的相偏离。实际投资收益与预期收益的偏离，既有前者高于后者的可能，也有前者低于后者的可能；或者说既有蒙受经济损失的可能，也有获得额外收益的可能，它们都是投资的风险形式。
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