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	→内容简介

	软体家具一般是指以海绵、织物为主体的家具，质地柔软，例如沙发、床等家具。国内现代软体家具产业正式起步于二十世纪 80 年代初，国内软体家具产业在引进国际先进生产设备及制造技术的基础上，通过消化吸收，其技术工艺、产品品质、设计研发实力、销售规模以及经济效益等方面得到了全面的提升。2013年1-12月我国全国软体家具累计总产量4261.70万件，同比增长0.09%。2014年3月全国软体家具产量为329.91万件，同比增长-3.42%，2014年1-3月全国软体家具产量为916.69万件，同比减少-0.58%。2013年，我国软体家具年产值约为375.58亿美元，较2012 年的307.45 亿美元同比增长22.16%左右，中国已是全球最大的软体家具生产国，产值约占全球的四成多。随着国内居民生活水平的不断提高以及城市化进程的不断加快，我国软体家具消费需求不断增长。2013年，我国软体家具的消费量约为227.76亿美元，比2012 年的185.65 亿美元同比增长22.68%，中国也已是全球最大的软体家具消费国，消费量约占全球的近三成。我国也是全球最大的软体家具出口国，主要出口到美国、英国、加拿大、澳大利亚、日本等国家。而同时，近年来我国软体家具消费主要依赖国内自行生产，因此进口量一直处于较低水平。
从软体家具的产区分布来看，2013年，软体家具产量超过100万件以上有浙江、广东、上海、江苏、山东和天津六省市，其产量分别为1649.83万件、1235.94万件、263.88万件、174.77万件、157.78万件和110.82万件，总产量份额占比达到84.31%，区域集中度较高。但是，我国软体家具行业产业集中度低，区域品牌林立，中小企业占据主导地位。小型企业产品多集中于国内低端市场，产品同质化现象较为严重；具有品牌影响力、渠道优势和规模效应的大型企业则主要定位于中高端市场。随着人们生活水平的提高，更多的消费者将选择更具品牌知名度的大型企业的产品。
进入21世纪后，中国政府就已经提出加快城市化和小城镇化建设步伐，全面繁荣农村经济，加快城镇化进程，以便进一步拉动消费市场，扩大消费领域。到2015年，中国城镇化水平将达到52%。国家的这一举措，必将进一步促进中国的住宅建设，因而会使与住宅相关的行业得到快速发展，软体家具行业也能迎来发展机遇期。预计到2018年。我国软体家具行业产值将超过1000亿美元，年均复合增长率在20%左右。随着我国国民经济的持续稳定增长，城镇化的持续推进，居民可支配收入的不断提高，消费者对软体家具产品品质要求将越来越高，生产企业将更加注重自主品牌管理和品牌建设，通过提高产品的品牌附加值获取竞争优势。成套家具、家居一体化的发展趋势越来越明显，产品销售渠道将日益多元化。未来，电子商务模式将成为现有实体门店销售模式的有效补充，软体家具行业在坚持以实体门店为主体销售模式的前提下，新型电子商务模式的销售规模也将进一步扩大，并具有较为广阔的市场空间。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家具行业协会、各省市家具行业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及家具专业研究单位公布的大量资料，对国内外软体家具行业发展状况，我国软体家具行业目前的竞争状况、进出口市场，发展趋势、主要企业的发展状况，中国软体家具行业所面临的机遇与挑战等进行了分析。报告还重点探寻了软体家具行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及行业投资前景，是准确了解目前软体家具行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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