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（六）发类用品市场情况 

（七）口腔用品市场情况 

三、化妆品消费意愿分析 

四、化妆品零售渠道分析 

五、化妆品网络零售分析 

六、化妆品专营业现状分析 

（一）化妆品专营业发展历程 

（二）化妆品专营业发展现状 

（三）化妆品专营业存在的问题 

（四）化妆品专营业趋势与出路 

第四节 药品类零售市场分析 

一、医药流通行业市场现状 

二、药品零售市场发展趋势 

三、药店连锁业发展分析 

（一）连锁药店发展规模分析 

（二）连锁药店经营模式分析 

（三）连锁药店百强销售规模 

（四）连锁药店百强区域分布 

（五）连锁药店单店销售排名 

（六）连锁药店企业经营产品

第五节 黄金珠宝类零售市场 

一、黄金珠宝零售业发展概况 

二、黄金珠宝零售总额及增速

三、细分珠宝产品零售市场价值 

（一）黄金产品 

（二）铂金/K金产品 

四、黄金珠宝区域市场销售规模 

（一）一、二线城市 

（二）三线城市及其他 

五、黄金珠宝零售市场份额分析 

（一）按零售价格划分市场份额 

（二）按销售渠道划分市场份额 

（三）按运营模式划分市场份额 

六、黄金珠宝零售市场竞争情况 

（一）黄金珠宝市场竞争格局 

（二）黄金珠宝零售市场份额 

七、黄金珠宝零售业发展前景 

第九章 中国主要省份零售行业市场分析 

第一节 辽宁省零售业分析 

一、辽宁省零售业发展环境 

二、辽宁社会消费品零售额 

三、辽宁省零售业发展现状 

四、辽宁连锁零售发展现状 

五、辽宁省零售业发展动态 

第二节 山东省零售业分析 

一、山东省零售业发展环境 

二、山东社会消费品零售额 

三、山东省零售业发展现状 

四、山东连锁零售发展现状 

五、山东省零售业发展动态 

第三节 安徽省零售业分析 

一、安徽省零售业发展环境 

二、安徽社会消费品零售额 

三、安徽省零售业发展现状 

四、安徽连锁零售发展现状 

五、安徽省零售业发展动态 

第四节 江苏省零售业分析 

一、江苏省零售业发展环境 

二、江苏社会消费品零售额 

三、江苏省零售业发展现状

四、江苏连锁零售发展现状 

五、江苏省零售业发展动态 

第五节 浙江省零售业分析 

一、浙江省零售业发展环境

二、浙江社会消费品零售额 

三、浙江省零售业发展现状 

四、浙江连锁零售发展现状 

五、浙江省零售业发展动态 

第六节 湖北省零售业分析 

一、湖北省零售业发展环境 

二、湖北社会消费品零售额 

三、湖北省零售业发展现状 

四、湖北连锁零售发展现状 

五、湖北省零售业发展动态 

第七节 湖南省零售业分析 

一、湖南省零售业发展环境 

二、湖南社会消费品零售额 

三、湖南省零售业发展现状 

四、湖南连锁零售发展现状 

五、湖南省零售业发展动态 

第八节 四川省零售业分析 

一、四川省零售业发展环境 

二、四川社会消费品零售额 

三、四川省零售业发展现状 

四、四川连锁零售发展现状 

五、四川省零售业发展动态 

第九节 福建省零售业分析 

一、福建省零售业发展环境 

二、福建社会消费品零售额 

三、福建省零售业发展现状 

四、福建连锁零售发展现状 

五、福建省零售业发展动态 

第十节 广东省零售业分析 

一、广东省零售业发展环境 

二、广东社会消费品零售额 

三、广东省零售业发展现状 

四、广东连锁零售发展现状 

五、广东连锁经营情况分析 

（一）广东连锁经营总体状况 

（二）广东连锁五十强发展特点 

（三）广东连锁五十强排名情况 

（四）广东连锁经营主要业态分析 

六、广东省零售业发展动态 

第十章 中国重点城市零售行业市场分析 

第一节 北京市零售业分析 

一、北京市零售业发展环境 

二、北京社会消费品零售额 

三、北京零售行业发展现状 

四、北京连锁零售规模分析 

五、北京消费市场规模分析 

六、北京细分零售业态分析 

第二节 天津市零售业分析 

一、天津市零售业发展环境 

二、天津社会消费品零售额 

三、天津市零售业发展现状 

四、天津连锁零售规模分析 

五、天津细分零售业态分析 

（一）天津市百货业发展现状 

（二）天津市百货业销售规模 

（三）天津连锁超市发展现状 

第三节 上海市零售业分析 

一、上海市零售业发展环境 

二、上海社会消费品零售额 

三、上海零售行业发展现状 

四、上海连锁零售规模分析 

五、上海零售市场发展动态 

六、上海细分零售业态分析 

（一）上海连锁超市发展现状 

（二）上海百货行业销售规模 

（三）上海百货企业排名情况 

（四）上海便利店业发展现状 

第四节 重庆市零售业分析 

一、重庆市零售业发展环境 

二、重庆社会消费品零售额 

三、重庆市零售业发展现状 

四、重庆连锁零售规模分析 

五、重庆市零售业发展动态 

第五节 广州市零售业分析 

一、广州市零售业发展环境 

二、广州社会消费品零售额 

三、广州市零售业发展现状 

四、广州市零售业发展特点 

五、广州市零售业发展展望 

六、广州购物中心发展分析 

第六节 深圳市零售业分析 

一、深圳市零售业发展环境 

二、深圳社会消费品零售额 

三、深圳市零售业发展现状 

四、深圳连锁零售规模分析 

五、深圳商业发展历程分析 

六、深圳零售业满意度调查 

七、深圳百货零售发展分析 

第七节 杭州市零售业分析 

一、杭州市零售业发展环境 

二、杭州社会消费品零售额 

三、杭州市零售业发展现状 

四、杭州零售销售规模分析 

五、杭州市零售业发展动态 

六、杭州细分零售业态分析 

（一）杭州购物中心发展情况 

（二）杭州便利店业发展现状 

第二部分 行业竞争格局

第十一章 零售行业竞争分析
第一节 中国零售行业竞争格局分析

一、中国零售行业集中度分析

二、中国零售市场整体竞争格局

第二节 中国零售产业竞争环境分析

一、目前市场上的参与者之间的竞争

二、有威胁的替代行业现状

三、具有进入可能性或进入中的新参与者

四、上游供应商、参与者与下游客户的关系

第三节 2013-2014年中国零售行业竞争分析及预测

一、2014年零售市场竞争情况分析

二、2014年零售市场竞争形势分析

三、2013-2014年集中度分析及预测

四、2013-2014年SWOT分析及预测

五、2013-2014年进入退出状况分析及预测

六、2013-2014年生命周期分析及预测

第十二章 零售企业竞争策略分析

第一节 零售市场竞争策略分析

一、2014年零售市场增长潜力分析

二、2014年零售主要潜力项目分析

三、现有零售竞争策略分析

四、零售潜力项目竞争策略选择

五、典型企业项目竞争策略分析

第二节 零售企业竞争策略分析

一、“十二五”规划对零售行业竞争格局的影响

二、“十二五”规划零售行业竞争格局的变化

三、2014-2018年我国零售市场竞争趋势

四、2014-2018年零售行业竞争格局展望

五、2014-2018年零售行业竞争策略分析

六、2014-2018年零售企业竞争策略分析

第十三章 2014年外资零售重点企业分析 

第一节 沃尔玛公司 

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并情况分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第二节 家乐福集团 

一、企业概况 

二、2014年企业经营状况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并情况分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第三节 麦德龙集团 

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业经营策略分析 

五、企业在华扩张情况 

六、2014年企业发展动态 

第四节 高鑫零售 

一、企业概况 

二、2014年企业经营状况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并重组分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

（一）欧尚在华扩张情况 

（二）大润发在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第五节 卜蜂莲花 

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并情况分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第六节 7-11便利商店集团

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业经营策略分析 

五、企业在华扩张情况 

六、2014年企业发展动态 

第七节 乐天玛特 

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并情况分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第八节 特易购 

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并情况分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第九节 百盛商业集团 

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并重组分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第十节 永旺（中国）商业有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营状况分析 

三、企业核心竞争力分析 

四、企业兼并重组分析 

五、企业经营策略分析 

六、企业在华扩张情况 

七、2014年企业发展动态 

第十四章 中国重点零售企业分析

第一节 苏宁云商集团股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第二节 国美电器有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第三节 大商集团股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第四节 茂业国际控股有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第五节 新世界百货中国有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第六节 华润万家有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第七节 苏果超市有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第八节 北京京客隆商业集团股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第九节 北京华联综合超市股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第十节 北京王府井百货（集团）股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况

四、2014-2018年发展战略

第三部分 行业前景预测

第十五章 零售行业发展趋势预测
第一节 零售行业前景分析

一、未来零售的发展趋势展望

二、中国零售未来发展前景广阔

三、2014年我国零售产业发展趋势

四、2014年中国零售市场发展预测

五、2014-2018年零售发展方向探讨

六、2012-2015年零售市场规模预测

第二节 2014-2018年零售市场趋势分析

一、2013-2014年零售市场趋势总结

二、2014-2018年零售发展趋势分析

三、2014-2018年零售市场发展空间

四、2014-2018年零售产业政策趋向

五、2014-2018年零售价格走势分析

第三节 2014-2018年零售市场预测

一、2014-2018年零售市场结构预测

二、2014-2018年零售市场需求前景

三、2014-2018年零售市场价格预测

四、2014-2018年零售行业集中度预测

第四部分 投资战略研究

第十六章 零售行业投资现状分析
第一节 2013年零售行业投资情况分析

一、2013年总体投资及结构

二、2013年投资规模情况

三、2013年投资增速情况

四、2013年分行业投资分析

五、2013年分地区投资分析

六、2013年外商投资情况

第二节 2014年上半年零售行业投资情况分析

一、2014年上半年总体投资及结构

二、2014年上半年投资规模情况

三、2014年上半年投资增速情况

四、2014年上半年分行业投资分析

五、2014年上半年分地区投资分析

六、2014年上半年外商投资情况

第十七章 零售行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2013-2014年我国宏观经济运行情况

二、2014-2018年我国宏观经济形势分析

三、2014-2018年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2014年零售行业政策环境

二、2014年国内宏观政策对其影响

三、2014年行业产业政策对其影响

第三节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2014年社会环境发展分析

三、2014-2018年社会环境对行业的影响分析

第十八章 零售行业投资机会与风险

第一节 零售行业投资效益分析

一、2013-2014年零售行业投资状况分析

二、2014-2018年零售行业投资效益分析

三、2014-2018年零售行业投资趋势预测

四、2014-2018年零售行业的投资方向
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