[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2014-2018年中国音箱行业市场深度调研及投资潜力研究分析报告
	【出版日期】 2014年8月
	【报告页码】 350页
	【图表数量】 200个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	音箱是整个音响系统的终端，其作用是把音频电能转换成相应的声能，并把它辐射到空间去。中国多媒体音箱行业经过十多年发展，尤其是PC、MP3、MP4、APPLE等消费类视听电子产品的市场普及率进一步提高，为多媒体音箱市场的增长提供巨大发展空间。一般认为，多媒体音箱主要用于PC机配套，但随着移动互联网革命的到来，平板电脑等新型消费电子产品进入高速发展期，消费者对于音箱的音质、外观也有了更高的追求，相应地带动了配套多媒体音箱的成长。到2012年，我国多媒体音箱销量为3594.03万台，销售额为53.55亿元；估计2013年我国多媒体音箱销量为4062万台，销售额超过60亿元。 

随着中国经济的快速发展，国民的消费水平逐步提升，人们越来越注重生活品质，不断增加娱乐活动的投入，个人电脑、MP3/MP4、CD/VCD/DVD等各种信息娱乐消费电子产品逐渐普及。多媒体音箱作为各类音源设备最常用的外设产品，必将随着个人电脑及其他音源类信息娱乐消费电子产品的逐步普及获得快速发展。中研普华预测，至2018年，中国多媒体音箱销售量将达到6700万台，市场销售额将超过90亿元。 

《2014-2018年中国音箱行业市场深度调研及投资潜力研究分析报告》依据中国国家统计局、省市统计局及人口统计年鉴、电子信息产业统计年鉴及多种相关报刊杂志的基础信息等公布提供的数据支持，通过相关市场研究的工具、理论和模型，由中研普华的资深专家和研究人员的分析，报告主要分析了我国音箱行业发展现状及规模；音箱行业内领先企业的经营状况；音箱企业的投融资状况及发展前景等。让您全面、准确地把握整个市场的走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机。
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