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	→内容简介

	药妆市场最近10年迅速崛起，被称为中国化妆品市场的最后一块产业蛋糕。药妆自登陆中国市场以来，倍受城市消费者的青睐。进口品牌占药妆市场的大部分江山，但是我们也看到有许多国产药妆品牌的兴起。自2008到2013年，药妆市场保持20%-30%的年平均增长率，这一增长率是所有护肤产品的两倍多，市场前景非常广阔。

2013年中国药妆市场规模超过400亿元。可见，近年来药妆产业已成为快速发展的新兴产业。随着互联网的发展，电商已逐步成为销售的重要渠道，越来越多的网民们希望自己能使用更天然更有机的产品，所以药妆也日渐受到网民的青睐。2013年，最受消费者关注的前三大药妆品牌为相宜本草、雅漾和佰草集。

药妆品在我国台湾和香港已经有非常成熟的经营模式，但在内地仍处于起步阶段。虽然国内药妆市场尚不成熟，药妆品店的经营离专业标准也有一定的距离，但是我国巨大的药妆品市场已经显现出迅猛的发展势头。我国的药妆品市场巨大且具备良好的发展条件，我国中药的开发和利用在世界范围遥遥领先，某些中药药效确切，可成为功能性化妆品的最好原料，国人崇尚美白、去斑、去黄气等，这些均为含中药有效成分药妆品的研发销售提供了机会，为中国本土药妆的崛起提供了有利的发展条件。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国化妆品协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国药妆行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国药妆行业发展状况和特点，以及中国药妆行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球药妆行业发展态势作了详细分析，并对药妆行业进行了趋向研判，是药妆生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前药妆行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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