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	→内容简介

	中国化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆品行业从小到大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规模、极富生机活力的产业大军。我国化妆品行业整体已经初具规模，但从人均消费量来看，仍处于较低水平。目前我国人均化妆品消费水平仅仅略高于印度、越南等国家，远远低于欧美、日本和韩国等发达国家，化妆品人均年消费额仅相当于美国的1/10 和日本的1/20。

据不完全统计，目前我国生产的化妆品品种大约有25000多种，门类比较齐全。据市场调查，各类产品占消费额比重：护肤类占40-50%，发用类占30-40%，彩妆类占10%左右，其他小类占10%左右，这些品种基本可适应不同的消费群体，不同消费层次需求。从国家和地方有关部门每年抽检情况看，平均合格率95%以上，而且近两年来很多抽检合格率接近100%。这基本反映了化妆品质量不但总体水平良好，而且不断稳定提高。

我国化妆品虽然一直保持着稳定的增长态势，但是行业在发展过程中也面临着一些问题。一直以来我国化妆品人均消费较少，化妆品市场和内需有待挖掘扩大。相比西欧人均化妆品消费额2006年就达到了150欧元，而我国当前人均消费仅有百余元人民币，不足发达国家的十分之一。

未来随着我国经济的持续快速发展，市场需求潜力将不断释放，考虑到我国庞大的人口基数，化妆品行业具有巨大的成长空间。护肤品是我国化妆品市场中规模最大的子行业，占行业整体比重近七成。未来化妆品市场呈现出市场层次化日益清晰的趋势。产品细分越来越细，出现了部分全新的细分市场领域。男士剃须护理、婴幼儿护理用品、彩妆等细分市场具有很大的增长潜力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外化妆品行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对化妆品下游行业的发展进行了探讨，是化妆品及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握化妆品行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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第十五章 2014-2018年化妆品行业前景及趋势预测

第三节 2014-2018年中国化妆品行业供需预测

一、2014-2018年中国化妆品行业供给预测

我国化妆品行业产能过剩，供给充足。预计未来五年我国化妆品行业去库存压力较大。同时，由于竞争加剧，行业集中度将逐步提高，对于产能过剩局面将有所抑制。
二、2014-2018年中国化妆品行业产量预测

我国化妆品产量较大，近年来增长速度较快。预计未来五年，我国化妆品的产量仍将继续增长，年增长速度预计15%。
图表：2014-2018年中国化妆品行业工业总产值预测
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数据来源：国家统计局、中研普华
图表：2014-2018年我国化妆品行业产能预测
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数据来源：中研普华预测
三、2014-2018年中国化妆品市场销量预测

消费者对护发品和护肤品的强烈需求、男士产品的空前畅销、高档和奢侈化妆品的乐观表现，以上因素都是中国化妆品销量获得持续增长的动力。
随着男性化妆品市场和农村市场的打开，预计未来五年，我国化妆品市场销量增长率将维持在15%左右。
图表：2014-2018年中国化妆品工业销售产值预测
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四、2014-2018年中国化妆品行业需求预测

（一）2014年化妆品市场零售额仍将保持较低增长水平
首先，未来几年，国家转变经济发展方式的决心不会动摇，各种刺激经济促进消费政策推出的概率较低，这就使得2014年我国经济将继续保持中速增长，人民收入水平和消费市场也不会过快增长。
其次，2014年，党的廉政建设和反腐败工作将进一步加强，全面推进惩治和预防腐败，这使得化妆品市场的“礼品经济”将继续受挫。
第三，近些年随着我国国民境外旅游、出差、探亲等出境行为的大幅增加，化妆品尤其是国际一、二线化妆品国内外的价差使得越来越多的消费者倾向于选择境外大量购买囤积使用，对我国国内化妆品市场造成了一定冲击，而2014年这一情况还将持续。
因此，综合以上几点因素，预计2014年全国重点大型零售企业化妆品类商品零售额仍将保持较低增长水平，增速在10%左右。
（二）婴幼儿护肤品是未来化妆品市场新的增长点
首先，2013年底2014年初单独二胎政策的开放，将使得未来几年迎来一个适当规模的婴儿出生高峰，在这一红利下，“市场蛋糕变大”，婴幼儿产业将会迎来一个较快的发展期。
其次，随着环境的污染，人们对于皮肤护理的需求加强，而婴幼儿特有的娇嫩肌肤需要格外呵护，这就使得市场存在对于婴幼儿护肤品的稳定增长需求。与成人护肤品不同的是，婴幼儿护肤品消费更看重品牌和口碑，天然环保无刺激是大家购买时最关注的因素。
（三）电商之战将愈演愈烈，正品保证至关重要
从目前的情况来看，传统化妆品生产企业与天猫、京东等专业电商企业的合作越来越密切。2014年2月底，京东开展以美妆、个护产品为主题的全国促销活动，多个国内外知名品牌积极参与，与此同时，苏宁红孩子也宣布于2月26日三周年庆之际推出美妆畅销的TOP100款单品2.6折抢购，而乐蜂网、聚美优品等化妆品电商也始终积极进行化妆品网络销售市场的争夺。
对比来看，天猫多为品牌官方授权旗舰店，产品丰富稳定，但价格上优势不大，更多的起到一种产品展示和对线下渠道的补充作用，而京东等网站更多地借助节日等开展一次性的促销活动，价格上具有吸引力但产品品种较少，有时数量上也有控制，是网站与品牌联手的一种短期促销手段，满足了对价格敏感的部分消费者。但不管是哪种网销形式，与其他产品不同的是，现在网络上假化妆品众多，消费者信赖度低，因此电商企业拿到品牌官方授权、品牌商直接供货甚至品牌商直销以保证质量格外重要。
（四）绿色环保是化妆品市场未来发展不变的重要主题
享受健康、环保的低碳生活已经成为全世界人们追求的生活理念，也越来越成为国内消费者的共识，顺应这种环保潮流，力求自然、绿色，成为化妆品行业的必然发展趋势。
首先，化妆品要对人体无害，近几年以来，纯天然产品、有机产品备受追捧，是未来化妆品市场的一个发展热点，也是各日化企业加强研发的重点领域；
其次，产品要对自然环境无害，包括产品包装、生产过程都要实现低碳环保，在人们环保意识前所未有变强的时代，一个对环境不负责任的日化企业，其品牌形象必然大幅下挫进而被市场所摒弃。
五、2014-2018年中国化妆品行业供需平衡预测

由于我国化妆品行业产能过剩，预计未来五年产量增长速度将会有所下降，行业需求量有所上升，行业将不断趋向于供需平衡。
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		2005年 		3.8		33.01%		34.13%		35.23%

		2006年		4.9

		2007年 		5

		2008年		2.9

		2009年		1

		2010年		4.2

		2011年		4.4

		2012年		1.4

		2013年		2.1

		2014年

		5、下图适用：产品、企业等占有率

		2013中国化妆品市场构成		占比

		婴幼儿护理		4.70%

		防晒		3.20%

		彩妆		12.84%

		护肤(包括面部清洁）		70.20%

		香水		3.16%

		男士剃须护理		4.80%

		其他		1.10%

		6、下图适用：重点指标对比																						10

		区域		产量（吨）

		广东		2446		需求量（吨）		进出口（吨）

		江苏		2156		3256		455

		浙江		1834		1976		234

		上海		965		2215		634

		北京		1045		1075		245

						854		324
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