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	→内容简介

	近年来，益生菌越来越多出现在食品、医药品、化妆品甚至高新生物科技领域。近5年，我国益生菌产业每年以高于15%的增速快速发展，其中90%以上应用于乳品工业，乳制品成为益生菌的最佳载体。而益生菌在食品和预防医学领域的应用研究更是成果显著，几乎每年都有新的研究发现。未来将会有更多的益生菌产品惠及广大的消费者。在益生菌的细分市场中，益生菌乳制品市场依然占据大部分比例，而药品冲剂、保健品、动物用益生菌的市场比例逐渐增加，在乳制品、药品冲剂、保健品、动物用益生菌这四大细分市场比例占益生菌总市场的98.35%，益生菌市场的细分程度正逐渐提高，而益生菌乳制品的市场比例将逐渐减少，但其规模依然保持增长趋势。

益生菌的研究与运用，在日本、法国、美国、俄罗斯、德国等国家受到重视，而且其研究显得专业化和系统性。就目前的研发与市场而言，要数日本和法国处于较领先地位。早在20世纪30年代初时，日本的京都帝国大学微生物教研室的代田稔博士就已成功地分离出来自于肠道的乳酸杆菌，这种有益菌在经过强化培养后，使之能活着到达肠内生存。而这种后来被人们称之为益力多菌的乳酸杆菌，目前已被广泛地运用在日本的食品、饮品、医学等领域。其中在乳制品上的运用成绩十分惊人，而今的益力多，在日本已无人不晓。国内外益生菌的分离、研究和相关产品的开发主要集中在益生菌的分离及稳定性研究、益生菌的发酵特性研究、益生菌的保健功能研究、益生菌产品的开发、益生菌在发酵乳制品中的应用研究以及益生菌的安全性和质量控制等方面。

目前世界上益生菌产业每年的增长速度为15%至20%，且造就了许多知名的益生菌品牌和企业。在所有的益生菌产品里，益生菌发酵乳制品约占80%以上。而在中国，近5年来的益生菌产业也有着长足的发展。然而，不容乐观的是，中国的益生菌产业目前处于一个混乱的状态。中国现在是世界上的经济大国，经济发展速度世界第一。再加上14亿人口形成的一个潜在的庞大市场。世界各国的品牌企业无不垂涎三尺，都希望能在中国开拓新事业，抢占市场份额。由于人们的生活水平不断提高，如何预防疾病，保持身体健康的保健意识已经贯穿人们的整个思维。因此，今后益生菌产品在中国市场肯定将以高速度发展壮大。随着社会的高速发展，人们生活水平的不断提高和健康消费观念的不断加强，酸奶越来越受到人们的青睐。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对益生菌行业进行了长期追踪，结合我们对益生菌相关企业的调查研究，对我国益生菌行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了益生菌行业的前景与风险。报告揭示了益生菌市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第五章 2012-2014年中国益生菌行业发展现状分析
第一节 中国益生菌行业发展现状

一、益生菌行业品牌发展现状
1、合生元(上市公司，广州市合生元生物制品有限公司)

2、汉臣氏(法国汉臣氏集团中国有限公司)

3、纽曼思(源自于美国，选用来自丹麦科汉森优秀菌株)

4、优之元(国内最早的益生菌生产企业之一，康成生物科技(广州)有限公司)

5、妈咪爱(北京市高新技术企业，北京韩美药品有限公司)

6、智灵通(和记黄埔集团旗下和黄健宝保健品有限公司)

7、雀巢(创建于1867年瑞士，世界上最大的食品制造商之一，雀巢(中国)有限公司)

8、益力多(始于1930年日本，世界著名活性乳酸菌乳饮品企业，广州益力多乳品有限公司)

9、丹尼宝贝(源自于新西兰婴幼儿乳品专家，生命阳光(广州)营养品有限公司)

10、培宝康(源自于国际上最优秀的配方与技术，上海培宝康企业管理有限公司)

二、益生菌行业需求市场现状
随着对益生菌不断深入地研究，益生菌的应用日益广泛。在乳制品中，它主要用于酸奶、奶酪、奶油、干酪、微生态制剂等的生产。
传统应用领域的发展但非常有创新，传统生产酸奶的发酵菌种以保加利亚乳杆菌和嗜热链球菌为最优组合，但随着加工技术的发展，传统意义上的酸奶已有更为广泛的内涵，如干制酸奶、冷冻酸奶、杀菌酸奶均属于酸奶的范畴。新型酸奶以及多种发酵乳制品不断涌现。芬兰、挪威、荷兰等上市的新型功能性酸奶、干酪、乳杆菌酸奶已上市销售，双歧杆菌酸奶、嗜酸乳杆菌酸奶已被消费者接受。Ymer(丹麦）、Nordic ropy milk（北欧黏性乳）等酪乳类制品以及浓缩酸奶（中东）、Chakka（印度）等类酸奶制品和Kefir（开菲乳）、Koumiss（乳酒）酵母发酵产品正成为开发热点，每年新上市的含有益生菌的乳制品的数量大幅增加，在短短的5年之间含益生菌的新产品上市数量增长了5倍。
三、益生菌市场需求层次分析
图表：2013年中国益生菌细分市场结构
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四、中国益生菌市场走向分析
随着对益生菌不断深入地研究，益生菌的应用日益广泛。在乳制品中，它主要用于酸奶、奶酪、奶油、干酪、微生态制剂等的生产。
第二节 中国益生菌产品技术分析

一、益生菌奶粉生产技术分析
国际上, 食品业巨头雀巢公司（Nestle）率先在其婴幼儿配方奶粉中添加益生菌，开创了全球益生菌配方奶粉的先河。由该公司进行的多项临床试验发现，含双歧杆菌BB-12和嗜热链球菌TH-4益生菌配方奶粉，能够减少婴幼儿急性腹泻的发病率和轮状病毒感染的机率；而单独添加了BB-12的婴幼儿配方奶粉能够促进黏膜组织合成SIgA，从而提高婴幼儿对抗感染的能力。美国食品与药品管理局(FDA)于2002年3月19日接受了雀巢公司提交的一项申请，将双歧杆菌BB-12和嗜热链球菌TH-4列为通常认为安全物质(GRAS)，并允许添加到婴幼儿配方奶粉中，以帮助婴幼儿机体建立正常的免疫应答反应(FDA，2002)。
随后，雅培(Abbott)，美赞臣(Mead Johnson),荷兰子母乳品公司(Dutch lady milk，Netherlands)和亨氏(Heinz)等在国际乳品业界具有重要影响力的乳业巨头，都相继推出婴幼儿益生菌配方奶粉。美赞臣在婴幼儿配方奶粉中添加的益生菌包括鼠李糖乳杆菌LGG，目前全世界针对该菌株所进行的临床试验数量最多，在业界享有盛誉。荷兰子母乳品公司将双歧杆菌BB-12和副干酪乳杆菌L.casei 431添加在1至4阶段的婴幼儿奶粉中，产品上市国家包括越南、马来西亚和荷兰。最近，由该公司组织的一项临床试验表明，在配方奶粉中添加双歧杆菌BB-12和副干酪乳杆菌L.casei 431，新生儿耐受性较好，对于婴儿的生长和行为无副作用，该研究发表在2009年第102期的英国营养学杂志上(British Journal of Nutrition)。
在我国, 益生菌配方奶粉起步相对较晚，但随着益生菌的保健理念逐渐深入人心，以及顺应越来越多人倾向利用自然疗法解决健康问题的现代潮流，我国的乳品企业也在奋力追赶。伊利率先在其高端婴幼儿配方奶粉金领冠系列添加双歧杆菌和鼠李糖乳杆菌LGG，其后蒙牛阿拉、完达山、摇篮、龙丹以及秦俑等乳品公司都相继在其配方奶粉产品中添加益生菌。
二、益生菌奶片生产技术分析
目前，国内市场上销售的奶片，大多不含活的益生菌。该益生菌奶片含有活性益生菌，但与市售的奶片一样，老少皆宜，可以长期食用。因其含有大量活的益生菌，经常食用，有利于身体健康。特别是对消化系统和呼吸系统常见病等有一定的防治作用，并能增强机体免疫力，因而具有明显的市场竞争优势。
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		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		全球		销量（万吨）		增长率

		2009年		151.20		-0.066

		2010年		174.50		10.97%

		2011年		183.80		8.83%

		2012年		194.20		1.37%

		2013年		207.10		3.41%

		2007年		82

		2011年上半年		136

																全球		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

																增长率		-3.88%		15.41%		5.33%		5.66%		6.64%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013年		企业数量

		乳制品		72.40%

		药品冲剂		9.45%

		保健品		6.50%

		动物用益生菌		10.00%

		其他		1.65%

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

		华北地区		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

		增长率		8.20%		11.04%		15.79%		8.08%		7.01%





Sheet1

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



中研普华

进口量

出口量

吨

2008-2012年上半年***进出口情况对比



Sheet2

		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

平均价格

元/吨

2008-2012年上半年***价格走势



Sheet3

		0

		0

		0

		0



中研普华

企业数量

2013年中国益生菌细分市场结构



		0

		0

		0

		0

		0



&A

Page &P

中研普华

销量（万吨）

万吨

2009-2013年全球亚麻油销量情况



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



中研普华

产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



中研普华

销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力



		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

增长率

2009-2013年华北地区余热发电销售规模增长情况



		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

增长率

2009-2013年全球亚麻油销量增长情况



		





		






