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	→内容简介

	墙地砖是陶土、石英砂等材料经研磨、压制、施釉、烧结等工序，形成的陶质或瓷质板材。品种主要有釉面砖、抛光砖、玻化砖。 墙地砖主要铺贴客厅、餐厅、走道、阳台的地面，厨房、卫生间的墙地面。

我国墙地砖新产品的开发，除了花色品种以外，增加它的功能也是一个发展方向。例如：保温节能砖——这种砖采用多孔材料作坯体，体积密度在0.6~10左右，再在坯体表面施釉处理，使之既具有多孔材料的保温节能效果，又具有釉面砖的特点。这种砖也可以不施釉，烧成时表面会自然形成一个封面，例如用红泥作坯料烧成的砖相当自然大方。变色釉面砖——这种砖在制作时，釉中加入了一种由稀土金属氧化物组成的有色剂，利用它在光照时产生的电子跃进，出现能级差，引起釉面呈现选择性的吸收与反射，在可见光范围内吸收与反射程度不同而出现多种颜色。生态保健瓷砖——这种砖是将抗菌剂附于陶瓷表面，或者直接加到釉料中，使陶瓷表面具有抗菌。陶瓷的抗菌性主要有以下两种：利用银离子及其化合物的抗菌性（称为银系抗菌剂）；利用具有光催化作用的半导体。抗静电砖——这种墙地砖通常是在釉或坯中引入有半导体性质的金属氧化物，使釉或坯的电导率满足要求。渗水路面砖——这种砖既具有普通广场砖的风格，又具有透水、保水、防滑的功能。它的特点是砖内形成一种多孔且连贯气孔的结构，是广场砖的换代产品，这种砖是在坯料中加入烧失剂或发泡剂制成。抛釉砖——这种砖的特点是在瓷质砖的表面施一层很厚的透明釉（烧成后厚度约1.5mm），烧成后对釉面进行抛光，如果在施釉前进行印花，则具有类似釉下彩的效果。这种砖立体感强，装饰效果好。给砖施厚釉有两种方法：一种是干法施釉，另一种是把釉料进行喷雾干燥加工，用二次布料方法成形。

目前我国建筑陶瓷墙地砖年产量超过90亿平方米，年出口量近10亿平方米，我国建筑陶瓷墙地砖行业约有12%的产量用于出口市场，巴西、美国、欧盟、澳大利亚、墨西哥、哥伦比亚、加拿大、沙特阿拉伯、韩国、泰国和新加坡、俄罗斯等是我国建筑陶瓷墙地砖主要出口地区。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国建筑陶瓷墙地砖市场进行了分析研究。报告在总结中国建筑陶瓷墙地砖行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国建筑陶瓷墙地砖行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为建筑陶瓷墙地砖企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第十四章 2014-2018年建筑陶瓷墙地砖行业前景及趋势预测

第二节 2014-2018年建筑陶瓷墙地砖市场发展趋势预测

一、2014-2018年建筑陶瓷墙地砖行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

新型的墙地砖品种仍在不断涌现如日本生产的一种浮雕面砖，不仅艺术效果好，而且具有质轻、保温、隔音、长期使用不变色的特点。德国生产一种用于内墙装饰用的吸音面砖。该吸音面砖被用于慕尼黑奥林匹克设施中得到很高的评价，它与一般吸音砖的不同之处，在于它能吸收500赫～2000赫的声音，吸音率达95％，解决了噪音问题。澳大利亚研制出一种以聚苯乙烯为发泡剂的轻质陶瓷面砖，即在普通陶瓷泥浆中加入2％～3％的颗粒状聚苯乙烯，经浇注成型和干燥后，在1050℃的温度下烧成，由于聚苯乙烯在加热时产生分解而发生膨胀，形成大量孔隙。用这种方法制成600毫米×300毫米×25毫米的轻质陶瓷面砖，表面可施釉，物理性能为：容重0.8～1.2克/立方米，显气孔率64％～69％，抗压强度6.86～8.83兆帕，抗折强度2.94兆帕。

2、产品发展趋势分析

品种朝多样化发展 彩色面砖日益增加，如意大利彩色面砖占总产量的90％，美国占80％，日本占70％，英国占65％，法国占35％。彩色釉面砖的品种也愈来愈多，釉面有雾面、半雾面、半光面、金光砂釉面等。颜色有单一色彩的，有套色图案的。英国生产的面砖达72种颜色，捷克32种，意大利一家面砖厂生产的各种图案彩色釉面砖达300多种，在这些繁多的花色品种中，具有立体感的彩色图案更富有魅力。形状趋向多样化，有圆形、十字形、方形、长条形、椭圆形、六角形、五角形及用各种曲线围成的特异形状的产品有增加的趋势。
3、产品应用趋势分析

逐渐向环保型广场砖发展――采用玻化砖生产废料、工业矿渣、尾砂为主原料进行生产，产品具有保水、渗水功能，但该类产品成本高，受到水泥型产品的竞争十分严重，产量一直难以上升。
二、2014-2018年建筑陶瓷墙地砖市场规模预测

1、建筑陶瓷墙地砖行业市场容量预测

图表：2014-2018年建筑陶瓷墙地砖市场容量预测
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数据来源：中研普华数据库

2、建筑陶瓷墙地砖行业销售收入预测

图表：2014-2018年建筑陶瓷墙地砖行业销售收入预测
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数据来源：中研普华数据库

三、2014-2018年建筑陶瓷墙地砖行业应用趋势预测

向多功能化方向发展，普通建筑陶瓷产品最大的功能是装饰建筑物空间，同时兼具防水、防火功能，随着人们生活水平的提高，对建筑及环境要求也在不断地提高，墙地砖则向多功能方向发展――易洁、自洁、抗菌、抗静电、红外、轻质、隔热、保温、吸音、负离子、萤光、吸潮等功能不断研发出，与此同时，耐磨、防滑性不断得到改善。
四、2014-2018年细分市场发展趋势预测

（1） 高吸水率产品在下降，低吸水率产品在上升。

（2） 有釉砖产品在上升，无釉产品在下降。

（3） 亚光砖产品在上升，有光砖产品在下降。

（4） 中大规格产品在上升，小规格产品在下降。

（5） 复合性功能产品略有增加，薄砖产品也在上升。

[image: image3.emf]
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□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 20
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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