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第一节 2013-2014年中国鞋业市场营销概况

一、中国鞋行业品牌营销模式变化分析

二、中国鞋类行业分销渠道尾货市场兴起

三、中国鞋类企业体育营销战激烈

四、鞋类市场“快时尚”营销分析

五、国内鞋类企业开启草根营销模式

六、中国中小鞋企经营思路浅析

第二节 2013-2014年中国鞋行业销售终端模式分析

一、批发

二、专卖店

三、厂家直营店

四、专业店

五、B2C网上直销

第三节 2013-2014年中国鞋业大事件营销亮点分析

一、2013-2014年名鞋库借势欧洲杯整合立体营销

二、2013-2014年伦敦奥运会中国鞋业营销新特点

三、2013-2014年伦敦奥运中国鞋业营销战盘点

第四节 2013-2014年中国鞋业细分市场营销分析

一、休闲鞋市场营销分析

二、童鞋市场营销分析

三、皮鞋市场网络营销分析

四、老年鞋业的营销战略分析

第五节 中国鞋业市场营销策略分析

一、中国鞋业市场五大营销策略

二、中国鞋市场差异化营销战略分析

三、中国鞋类市场的音乐营销策略

四、中国鞋类企业应组建多元化的销售渠道

五、中国鞋类市场情感营销策略分析

六、中国鞋类企业网络营销须遵循三大原则

第十一章 2013-2014年中国鞋类出口分析

第一节 2014-2014年中国鞋类产品出口分析

一、中国制鞋行业出口总体分析

二、2013-2014年中国鞋类产品出口状况

三、2013-2014年我国鞋类产品出口状况分析

四、2013-2014年我国鞋类产品出口状况分析

五、2014年我国鞋类产品出口状况

第二节 中国鞋类出口面临的挑战及对策建议

一、我国鞋业出口面临的主要挑战

二、中国鞋业出口相关措施建议

三、促进中国鞋类出口良性发展的策略

四、提升中国鞋类产品出口竞争力的战略思路

五、中国中小鞋类企业的出口战略分析

第十二章 2013-2014年制鞋业关联产业分析

第一节 2013-2014年毛皮及皮革行业运行状况

一、中国毛皮行业发展概述

二、中国主要毛皮市场分析

三、2013-2014年我国皮革行业的发展综述

四、2013-2014年一季度皮革及制鞋行业高位运行

五、2013-2014年我国皮革行业进出口关税特点

六、中国皮革未来发展趋势

第二节 2013-2014年橡胶行业运行状况

一、中国制鞋行业的用胶概况

二、我国天然橡胶市场供需分析

三、2013-2014年天然橡胶市场发展行情

四、2013-2014年我国合成橡胶生产状况

五、2013-2014年上半年中国橡胶市场综述

六、中国橡胶工业面临的挑战及对策

七、中国再生胶行业发展策略

第十三章 我国皮鞋类重点企业财务状况分析

第一节 红蜻蜓

一、公司发展状况分析

二、红蜻蜓销售终端模式变革分析

三、红蜻蜓参与中国鞋业多项标准的制定

四、红蜻蜓打造“鞋品类生产基地”抢占市场制胜点

第二节 达芙妮

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析

五、达芙妮收购Full Pearl扩充高端品牌

第三节 百丽

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析

五、百丽开创中国全网营销时代

第四节 星期六

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析

五、2013-2014年星期六正式收购海普制鞋

第五节 奥康

一、公司发展状况分析

二、奥康营销模式变更历程

三、奥康收购意大利鞋业品牌赴意设研发采购中心

四、奥康旗下品牌格局状况

第六节 康奈

一、公司发展状况分析

二、康奈集团积极开拓海外市场

三、康奈集团发展状况及战略布局

四、康奈的高端品牌战略分析

第十四章 运动鞋类重点企业财务状况分析

第一节 阿迪达斯

一、公司发展状况分析

二、阿迪达斯旗下品牌介绍

三、2013-2014年阿迪达斯经营状况

四、2013-2014年阿迪达斯经营状况

五、2013-2014年阿迪达斯经营状况

第二节 耐克

一、公司发展状况分析

二、2014财年耐克经营状况

三、2013-2014年财年耐克经营状况

四、2013财年耐克经营状况

第三节 彪马

一、公司发展状况分析

二、2013-2014年彪马经营状况

三、2013-2014年彪马经营状况

四、2013-2014年彪马经营状况

第四节 李宁

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析

第五节 安踏

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析

第六节 特步

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析

第十五章 中国制鞋行业投资分析及前景预测

第一节 中国制鞋行业投资机遇分析

一、中国鞋行业受投资者关注

二、中国鞋行业投资前景看好

三、中国鞋业发展迎来良好时机

四、中国鞋类消费市场空间大

五、未来三四线市场将成鞋企的投资目标

第二节 中国制鞋行业投资存在的风险

一、中国制鞋行业投资风险

二、中国制鞋业投资面临产能过剩危机

三、中国制鞋企业面临经营风险

第三节 中国制鞋行业的发展前景

一、未来中国制鞋行业发展趋势

二、我国制鞋业的未来发展新模式

三、我国制鞋市场的发展展望

四、我国鞋业品牌的发展方向分析

五、未来中国制鞋产业技术发展分析
略……
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