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第一节 橱柜行业存在的问题

一、橱柜市场经营不规范

二、橱柜行业伪装外国名牌谋暴利

三、品牌建设成橱柜行业当务之急

四、橱柜企业暴利经营下的隐忧

五、橱柜行业概念先行标准滞后

六、国产橱柜的设计需从国情出发

第二节 橱柜企业发展对策

一、良性竞争市场营造策略分析

二、橱柜行业成功的核心要素分析

三、打造橱柜行业一流企业的策略

四、橱柜企业应加强创新意识

四、告别价格战提升服务是发展关键

五、开拓更多销售渠道以创新和品牌突围

六、用信息技术打通橱柜品牌扩张的“瓶颈”

第三节 经济危机影响下 众橱柜企业的品牌策略

第四节 危机下中小橱柜企业怎样生存

一、快速扩张渠道

二、走品牌化路线

三、控制企业成本

四、突破销售瓶颈

五、专攻小众产品

第五节 橱柜标准化进程加快形势下行业发展策略

一、规模化规避成本压力

二、标准化推动行业洗牌

三、信息化提升管理水平

四、终端成本上升助推市场壮大

第六节 中国橱柜企业国际化战略

一、品质和原创缺失

二、出口产品定位过低

三、中国橱柜企业将抢滩国际市场

四、产业化意识急需加强

第七节 橱柜市场三级分化下企业发展策略

一、2014橱柜市场三级分化？

二、不同企业有不同的应对策略

三、2014年我国橱柜市场新的商机在哪里？

第八节 橱柜企业针对80后消费群策略

一、挖掘橱柜发展流行趋势

二、大小“怪物”隐藏“机密”

三、小抽屉加多分类方便

四、配套伴侣方便实用

五、整体厨房的概念成为主导

第九节 本土橱柜品牌如何建立与拓展

一、区域品牌运作特点

二、优劣势分析

三、定位与策略

第十节 橱柜出口形势严峻下市场竞争策略

一、选准定位做好商业模式的创新

二、强化品牌形象的塑造

三、注重传播的整合性和创新性

四、注重终端品牌落地化工程

五、进一步简化渠道层级，最好深度斜销

六、不断强化去加盟渠道模式创新

七、注重终端导购销售

八、产业链不长争取合作共赢
略……
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