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	→内容简介

	我国中国生态清洁剂产量多年来持续稳定增长，规模扩张的粗放型发展方式对行业的早期发展壮大起到了重要作用。随着经济社会的进步和环保理念逐渐深入人心，以量的扩张为主要手段的发展模式已经无法适应新的市场环境的要求。在市场竞争异常激烈的今天，如何寻求新的发展契机，是国内中国生态清洁剂业界必须面对的问题。从目前形势来看，低碳将是中国生态清洁剂企业实现可持续发展的必由之路，具体而言，我国中国生态清洁剂行业未来的发展将以液体化、浓缩化和绿色安全为主调。

清洗作为一种古老而又新兴的活动和技术，正日益引起人们的兴趣和关注．清洗是一门技术，是一个新兴的多学科技术领域。清洗行业量大而面广，无处不有，与人类社会生产，生活各方面息息相关．清洗技术的发展是人类文明的一个重要标志，清洗技术水平反映了一个人．一个民族、一个国家的文明进步程度和科学技术的发展水平．

我国的清洁剂工业起步于1958年，经过多年年的发展，我国已进入世界清洁用品生产大国行列，产品形态及产品品种日益丰富，专业化、功能化、个性化产品不断涌现，形成个人清洁护理用品、家庭清洁护理用品、工业和公共设施清洁用品三大品类体系。现已具有一定的规模，成为我国轻工行业的支柱产业之一，目前，我国清洁用品行业有合成洗涤剂生产厂100家，年生产能力290万吨。其中商用合成洗涤剂产量占比超过47%。

与“传统常规”形成对比，“现代专业”越来越多地成为新时代清洁的前缀，随着健康环保理念意识的加强，有着特殊内涵与深义的“清洁”正在被越来越多的人所重视。2013年，面对诸多不确定性因素的影响，国内经济环境呈现出保守甚至沉闷的气氛，然而清洁产业，尤其是现代专业清洁产业却迈出了另一种的步伐——大多数具有活力和潜力的企业营业额增长率依然保持着增长态势。其中国内清洁“航母”白云清洁集团的增长率达到24%，德国凯驰也保持着高速增长态势，分析个中原因，最主要是市场的刚性需求没有变，人们对“清洁”的需求在加大。清洁剂属于消耗品，市场需求不仅不会缩小，反而会不断扩大。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及商用生态清洁剂专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国商用生态清洁剂行业作了详尽深入的分析，为商用生态清洁剂产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第三章 商用生态清洁剂行业市场分析

第一节 市场规模

一、2012-2014年商用生态清洁剂行业市场规模及增速

我国的清洁剂工业起步于1958年，经过多年年的发展，我国已进入世界清洁用品生产大国行列，产品形态及产品品种日益丰富，专业化、功能化、个性化产品不断涌现，形成个人清洁护理用品、家庭清洁护理用品、工业和公共设施清洁用品三大品类体系。现已具有一定的规模，成为我国轻工行业的支柱产业之一，目前，我国清洁用品行业有合成洗涤剂生产厂100家，年生产能力290万吨。其中商用合成洗涤剂产量占比超过47%。

与“传统常规”形成对比，“现代专业”越来越多地成为新时代清洁的前缀，随着健康环保理念意识的加强，有着特殊内涵与深义的“清洁”正在被越来越多的人所重视。2013年，面对诸多不确定性因素的影响，国内经济环境呈现出保守甚至沉闷的气氛，然而清洁产业，尤其是现代专业清洁产业却迈出了另一种的步伐——大多数具有活力和潜力的企业营业额增长率依然保持着增长态势。其中国内清洁“航母”白云清洁集团的增长率达到24%，德国凯驰也保持着高速增长态势，分析个中原因，最主要是市场的刚性需求没有变，人们对“清洁”的需求在加大。
图表：2012-2014年1-10月国内商用清洁市场规模

[image: image1.emf]2009-2014年1-10月国内商用清洁市场规模



0.0

200.0

400.0

600.0

800.0

1000.0

1200.0

1400.0

1600.0

亿元



市场规模

383.9  595.1  803.2  1056.6  1316.5  1502.7 

2009

年

2010

年

2011

年

2012

年

2013

年

2014

年

1-

10

月

中研

普华


数据来源：中研普华

图表：2013-2014年1-10月商用生态清洁剂行业市场规模
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二、商用生态清洁剂行业市场饱和度

与设备和用品工具等不同，清洁剂属于消耗品，市场需求不仅不会缩小，反而会不断扩大。目前，清洁洗涤用品行业分为民用清洁剂和专业清洁剂两大类，民用清洁剂品种繁多,专业清洁剂主要应用于餐饮、酒店等公众场合，市场竞争较为混乱。随着中国经济社会的全面发展，国内庞大的清洁洗涤消费市场吸引了众多国际巨头和大批本土企业积极投身其中，低碳、环保、绿色也不可避免地成为发展的关键词和重要的衡量指标。

三、影响商用生态清洁剂行业市场规模的因素

总结目前我国清洁用品行业的发展特点是：市场规模大、销售系统复杂、管理结构繁冗、品牌杂乱等。要解决上述问题，清洁用品企业必须要以创新为核心竞争力，以创新设计来满足消费者的产品诉求，并且还要倡导品牌化的长期发展路线，从根本上将所有问题逐一解决，这样才能保证清洁用品市场可持续地发展下去。作为企业要加大在人才力量上的经济投资，尤其是生产厂商企业更是要做到，只有这样才能提高产品的质量，跳出传统产品设计的框架，制作出更加符合市场的产品，从而赢得消费者市场的肯定与支持。而倡导品牌化发展路线，就是要将多元化产品划整归一，集中力量做大做强一个品牌，这样就改变了多种品牌打混战的平面化局面。随着生活水平的提高，人们对于品牌意识也日益重视，所以清洁用品企业只有走产业化、市场化、专业化、领域化的品牌战略路线，才能获得消费者的青睐，从而取得骄人的成绩。

四、2014-2018年商用生态清洁剂行业市场规模及增速预测

中国经济正在持续高速发展，而商业清洁也拥有着无限的发展空间与深刻影响力量，预计2014-2018年行业年均发展速度将超过15%，商用生态清洁剂行业市场发展速度将超过20%。
[image: image3.emf]
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