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骨科植入器械参与市场竞争，很大程度上依赖于其产品的技术发展水平。从整个医疗器械行业来看，与发达国家相比，我国技术水平相对较低，这是影响我国医疗器械行业发展的一个重要因素。资料显示，我国医疗器械产品的总体水平比发达国家落后15年，主要医疗器械产品达到当代世界先进水平的不到5%，产品可靠性差、性能落后，市场竞争力弱。我国骨科植入器械技术含量及产品档次仍有待进一步提高，目前市场上国产骨科植入器械大部分属于中低端产品，高端产品占比较低。对低下的技术水平，削弱了我国骨科医疗器械行业的竞争力，极大影响着整个行业发展。

	随着社会文明进步和经济发展，人民生活水平日益提高，人类对自身的医疗康复事业越来越重视，与此同时，社会人口老龄化，寿命的延长，人体器官功能的退化（如骨质疏松），导致骨折等疾病日益增加。另外交通工具大量涌现，生活节奏加快，疾病、自然灾害、事故工伤的频繁发生和局部战争等，也导致人类意外伤害剧增。目前，每年发生创伤的人数在全世界约数千万，在中国大陆约300万，其中相当一部分骨创伤者需要进行不同程度的早期救治或晚期修复，骨组织修复材料的市场需求非常巨大。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内骨科植入器械行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国骨科植入器械行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国骨科植入器械行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是骨科植入器械行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第五章 2014年中国骨科植入器械产业运行情况 

第一节 中国骨科植入器械行业发展状况 

一、2011-2014年骨科植入器械行业市场供给分析 

我国骨科医疗器械行业发展至今已有20多年历史，经历了从无到有、从小到大的发展过程，产品种类也从当初单一的简单手术器械发展到日益多样化，已经基本涵盖骨科疾病所需的各类产品，逐渐填补了我国在这一领域的空白。
图表：2011-2014年中国骨科植入器械行业供给统计
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数据来源：中研普华
二、2011-2014年骨科植入器械行业市场需求分析 

国外发达国家在人工关节的研究生产应用领域先我国10～15年，其使用量的绝对值和相对值都比较大。以美国为例，美国全国人口为我国人口的1/5，其膝关节和髋关节的年使用量约为38万套。在我国，有3000万人需要进行人工关节植入，但由于经济条件及认识程度上存在问题，人工关节的年使用量目前约11万套，进口产品市场容量约为5 万套以上，国产产品约为6 万套，进口产品的用户主要是大中城市的大中医院、国产产品的用户主要是经济相对落后地区的医院。
图表：2011-2014年中国骨科植入器械行业需求统计
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数据来源：中研普华
三、2011-2014年骨科植入器械行业市场规模分析 

图表：2011-2014年骨科植入器械行业市场规模统计
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数据来源：中研普华
第二节 中国骨科植入器械行业集中度分析 

一、行业市场区域分布情况 

目前，已有超过50家国外企业取得了在我国销售或生产骨科植入物产品的权利，其产品质量和性能都优于国产产品，售后服务工作细致周密。其中主要企业有：DEPUY国际有限公司、美国STRYKER公司、美国Zimmer公司、美国瑞特医疗技术公司、瑞士普鲁斯外科植入物有限公司、美国豪迈帝凯公司、德国WAKDENARL INK GMBH &CO、史塞克等。
中国本土生产企业主要集中在分布在北京、苏南、上海、天津等地。
图表：2014年中国骨科植入器械行业市场区域分布
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