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	→内容简介

	眼科疾病在医学上属于“大病种”，目前已了解的眼科疾病至少有数十种。以白内障、青光眼这两种常见病变性眼病为例，全球至少有几亿人患这两种疾病。眼科用药与眼科医疗器械由此形成了一大市场。以白内障、青光眼这两种常见病变性眼病为例，全球至少有几亿人患这两种疾病。眼科用药与眼科光学仪器由此形成了一大市场。目前，我国患有视力损害的人口大约为3亿，其中有4500万例盲症。视力损害患者较多，约占68%。由于卫生条件和技术条件的改善，因传染性疾病而致盲的患者人数已大大减少，而与年龄相关的视力损害正在增多。

新医改方案指出，投资加大将给医疗器械、普药、医药商业等带来整体增量。医疗器械行业将率先受惠新医改。新医改方案显示，城镇居民医保和新农合的补助标准将提高至每人每年120元。仅补助标准提高这项内容就将带来高达1000亿元的医疗费用增量，加上8500亿元的投入计划，将使得医疗器械、普药及医药商业显著受惠。我国眼科医疗器械市场将迎来一个快速发展的时期。眼科医疗器械主要是用于治疗眼科疾病的器械设备，包括玻璃体切割器、二氧化碳眼科冷冻治疗仪、白内障超声乳化系统用负压导管、眼用板铲、眼用固定环、开睑器等。目前，我国眼科医疗器械产业以每20%速度递增，是名副其实的朝阳产业。我国眼科医疗器械制造行业市场潜力巨大，正在成为全球新的眼科医疗器械制造中心，核心竞争力不断提升。国际市场对中国眼科医疗机械产品的需求也越来越旺盛，走向国际，是企业开拓市场、扩大销售的高效途径。眼科医疗器械行业属于与人类眼科健康关系密切的行业，需求刚性较强，因此行业周期性特征不明显，经济下滑趋势对行业的影响不明显，行业抗风险能力较强。2014年我国眼科医疗器械市场已达到329.2亿元，比2013年同比增长16.5%，我国眼科医疗行业是名副其实的朝阳行业，未来眼科医疗器械市场发展潜力很大

近年来，国家推出医疗器械专项扶持规划，鼓励中国医疗器械企业创新，医疗器械行业的政策环境正不断完善。科技部、发改委、工信部等部门都将医疗器械科技产业作为扶持重点，对符合国家产业发展方向的项目给予重点扶持。由于我国人口正在逐渐趋向老龄化，眼科医疗市场上眼病患者治疗的比例稳步上升，诸如白内障、青光眼以及玻璃体视网膜疾病等主要眼科疾.病将会越来越多，为我国眼科医疗器械行业的发展提供了广阔的发展空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国眼科医疗器械行业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及眼科医疗器械专业研究单位公布的大量资料，对国内外眼科医疗器械行业发展状况，我国眼科医疗器械行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国眼科医疗器械行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了眼科医疗器械行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前眼科医疗器械行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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第八章 眼科医疗器械行业竞争分析
第二节 眼科医疗器械行业竞争格局

一、现有竞争者分析
眼科医疗器械行业竞争十分激烈，据统计，2014年企业行业数达到达到600多家，并且多以中低端产品为主，除了高端产品，大部分产品的同质化比较严重，消费者的选择比较大，企业间的竞争更加激烈。我国眼科医疗器械极少数产品拥有自主专利，大部分产品为低端产品，且类型性能相似，缺乏市场区分度，主要通过降低价格进行竞争更。行业中出口占销售收入比重很大，产品质量缺乏优势，也经常会造成公司之间激烈的价格竞争。
二、潜在进入者分析
眼科医疗器械行业潜在的竞争对手主要来自于上诱惑下游企业的纵向一体化，不管是来自上游或下游企业，这类企业进入眼科医疗器械行业之前主要经营的是与眼科医疗器械行业有关的企业，自然具备一定的实力和能力。另外，由于眼科医疗器械行业也是技术密集型企业，一些新兴企业再获得新技术时投产，容易形成垄断的产业化效益，有可能在某个领域形成明显的优势。
三、供应商的讨价还价能力分析
对于眼科医疗器械行业来说，行业的上游供应商主要是塑料、电子、钢铁等行业，这类供应商规模大小不等，但都属于发展较快的行业，目前的议价能力低于医疗器械行业的议价能力。
四、买方的讨价还价能力分析
眼科医疗器械行业的购买者根据销售渠道不同可以分为两类：一类是医疗机构：如医院，这类客户实力雄厚，一般是大额订单，议价能力和对产品质量要求比较高。另一类是普通消费者，这部分用户主要是家用医疗产品的直接消费客户，这类客户相对医疗机构，每次购买量小，但购买者基数比较大，购买者的讨价还价能力比较强。
五、替代品的威胁
眼科医疗器械属于专用设备，目前尚无可替代品，外部竞争主要来自于进口产品。中国高端眼科医疗器械对于进口以来较为严重，进口的眼科医疗器械产品以高端医疗诊治设备和实验室设备为主，用以弥补中国在高端医疗设备市场的空白。 

第三节 眼科医疗器械行业市场集中度分析

图表：2014年我国眼科医疗器械行业市场集中度

[image: image1.emf]2014年我国眼科医疗器械行业市场集中度

大型企业, 24.6%

小型企业, 11.1%

中型企业, 64.3%

中研普华


数据来源：中研普华
第四节 2010-2014年重点企业市场份额及变化

图表：2010-2014年我国眼科医疗器械行业前十企业市场份额情况
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第五节 竞争的关键因素

图表：眼科医疗器械行业竞争的关键因素

	类别
	因素

	与技术相关的关键成功因素
	技术研究能力 ；
在产品工艺和制造过程中进行有创造性改进的能力；
产品革新能力；
在既定技术上的专有技能；
运用网络发布信息、承接订单、送货和提供服务的能力；

	与制造相关的关键成功因素
	低成本生产效率；
固定资产很高的利用率；
低成本的生产工厂定位；
能供获得足够的熟练劳动力；
劳动生产率提高；
成本低的产品设计和产品工程；
能够定制化地生产一系列规格的产品；

	与分销相关的关键成功因素
	强大的批发分销商/特约经销商网络；
通过互联网建立起来电子化的分销能力；
能够在零售商的货架上获得充足的空间；
拥有公司自己的分销渠道和网点；
分销成本低 ；
送货速度快；

	与市场营销相关的关键成功因素
	快速准确的技术支持；
礼貌的客户服务；
准确地满足客户订单；
产品线和可供选择的产品很宽；
推销技巧；
吸引力的款式或包装；
客户保修和保险；
精准的广告；


数据来源：中研普华
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