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	→内容简介

	海关总署2014年76号文件公告中第五条明确规定，“开展电子商务业务的企业，如需向海关办理报关业务，应按照海关对报关单位注册登记管理的相关规定，在海关办理注册登记”。同时，“上述企业需要变更注册登记信息、注销的，应按照注册登记管理的相关规定办理”。

中国跨境电子商务行业处于初级发展阶段，近年，投资、融资事件如雨后春笋，整体行业资产快速增长。截止2014年，国家海关总署明确可以做跨境电商进口试点的城市共有重庆、广州、上海等6个城市，其他获批的十几个试点城市均只有出口试点的资格。注册跨境电子商务业务的企业2076家，目前每年在跨境电子商务平台上注册的新经营主体中，中小企业和个体商户已经占到90%以上。

2014年进口电商交易额0.54万亿，增长46%，进口电商发生大幅上涨得益于内贸市场的繁荣。中国跨境电子商务的主要市场仍集中在美国、英国、德国和澳大利亚等成熟市场。这些市场跨境网购观念普及、消费习惯成熟、整体商业文化及文明规范程度较高、物流等配套设施完善，一直占据中国跨境电子商务的主导地位，而且增长潜力仍然巨大。

长三角拥有发达的轻工业基础，从而服饰、鞋帽和家居类为销售领先，同时产业集群效应在长三角表现突出；运动鞋服为主的福建拥有丰富的货源采购和出口优势，同时厦门港为出口提供运输资源，促使福建成为了出口卖家的集中地；庞大的经济基础、高度集中的生产制造基地、丰富的外贸人才储备、超前的电子商务和创业意识以及便利的物流基础设施成就了广东省居于出口电商卖家领军者，品类丰富及完善的产业链是广东省出口电商的显著特征；中西部地区，以湖北、河北、河南、四川代表的省市正在快速发展，出口电商运营中心向中西部转移是未来趋势，为出口电商的发展增加新机会。

我国跨境电子商务的服务体系已经初步形成，并具有综合化、精细化、聚焦化等特点，随着我国跨境电子商务政策的利好，跨境电子商务服务业必将迎来高速发展期。从跨境电子商务进、出口结构分布情况来看，2014年超过70%的交易规模由出口电商贸易贡献；进口电商比重较低，但随着中国跨境网购市场的开放、跨境网购基础环境的完善和消费者跨境网购习惯的养成，未来进口电商比重将逐步增大。此外，随着全球网上购物市场的迅猛发展，消费和跨境网购需求日益强烈，诸多支付机构已经通过与海外电商企业及银行等金融机构合作涉足跨境支付业务，快速进入境外支付市场。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及跨境电子商务专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国跨境电子商务的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对跨境电子商务业务的发展进行详尽深入的分析，并根据跨境电子商务行业的政策经济发展环境对跨境电子商务行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对跨境电子商务行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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第三章 2013-2014年中国跨境电子商务行业总体发展状况

第一节 中国跨境电子商务行业规模情况分析

在海关总署出台《关于跨境贸易电子商务进出境货物、物品有关监管事宜的公告》之前，国内涉及跨境电商业务及个人海淘交易的行为并没有特别有针对性的法律法规来定义和约束，一般原则是按照企业进出口业务相关法规，以及进出境个人邮递物品有关规定等来处理。
海关总署2014年76号文件公告中第五条明确规定，“开展电子商务业务的企业，如需向海关办理报关业务，应按照海关对报关单位注册登记管理的相关规定，在海关办理注册登记”。同时，“上述企业需要变更注册登记信息、注销的，应按照注册登记管理的相关规定办理”。
同时，海关总署公告中第三条还规定，“存放电子商务进出境货物、物品的海关监管场所的经营人，应向海关办理开展电子商务业务的备案手续，并接受海关监管。未办理备案手续的，不得开展电子商务业务。”

中国跨境电子商务行业处于初级发展阶段，近年，投资、融资事件如雨后春笋，整体行业资产快速增长。截止2014年，注册跨境电子商务业务的企业2076家，目前每年在跨境电子商务平台上注册的新经营主体中，中小企业和个体商户已经占到90%以上。跨境电子商务平台超过5000家，企业超过20万家。
目前，国家海关总署明确可以做跨境电商进口试点的城市共有重庆、广州、上海等6个城市，其他获批的十几个试点城市均只有出口试点的资格。
图表：2013-2014年中国跨境电子商务市场规模分析

[image: image1.emf]2013-2014年中国跨境电子商务市场规模分析
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图表：2013-2014年中国跨境电子商务进出口交易市场结构
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数据来源：中研普华
2014年进口电商交易额0.54万亿，增长46%，进口电商发生大幅上涨得益于内贸市场的繁荣。未来，出口电商仍然为跨境电商的主角。
图表：2014年出口跨境电子商务品类结构

[image: image3.emf]2014年出口跨境电子商务品类结构

39.6%

11.9%

8.2%

8.1%

6.4%

5.6%

4.7%

3.8%

4.0%

3.2%

2.3%

2.2%

3C电子

服装服饰

户外用品

健康美容

珠宝首饰

家具园艺

鞋帽与包

母婴玩具

汽车配件

灯光照明

安防

其他

中研普华


数据来源：中研普华
2014年，出口跨境电子商务增速最快的是家居园艺、汽配和时尚类商品，且73%的大卖家计划扩充现有产品品类，67%的大卖家计划延伸到其他产品线。
中国跨境电子商务的主要市场仍集中在美国、英国、德国和澳大利亚等成熟市场。这些市场跨境网购观念普及、消费习惯成熟、整体商业文化及文明规范程度较高、物流等配套设施完善，一直占据中国跨境电子商务的主导地位，而且增长潜力仍然巨大。
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订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 1
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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