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	→内容简介

	截止2015年3月。智能手机处理器市场主要厂商有：美国高通，苹果，联发科，三星，英伟达，华为海思，英特尔，展讯等八家厂商。而德州仪器(Texas Instruments Inc)、意法半导体(ST Microelectronics NV)、爱立信(Ericsson)、博通等已经退出智能手机处理器市场，目前高通是智能手机处理器市场第一大品牌厂商，芯片产业(不仅是手机芯片)，技术、规模、资金是其生存和发展的三要素。

从目前手机芯片市场的竞争格局看，真正三个要素均具备的只有高通。技术上，高通无论在与手机芯片密切相关的AP，还是基带芯片，还是重要的SoC集成能力上都远远超出它的竞争对手们规模上，高通目前在AP和基带芯片市场的市场份额及营收上均排在首位，且遥遥领先于对手。

高通最大的对手联发科(MTK)。从2G时代起，联发科形成了其身存和发展的根基Turn Key模式。这种模式因价格低廉而颇受手机厂商的欢迎。进入到3G时代，这种模式仍是联发科倚重的模式，但惟一不同的是，手机芯片产业的老大高通也开始在类似的模式上发力，即高通的QRD，且高通将这种模式覆盖到了高、中、低端。按照高通的解释就是，未来高通手机芯片要全面QRD化。2014年全年出货量达8.61亿颗，同比增加了20％，相应设备收入2436亿美元，同比增长5％。

尽管高通在低端市场，其QRD的性价比未必会超过联发科的Turn Key，不过，由于高通全面QRD话，且随着智能手机厂商提升营收和利润的需要(会更多采用高中端的QRD解决方案)，高通的QRD在高中端的优势，势必会将压力下传到低端市场，而届时联发科惟一可以应对的就是提升Turn Key模式的性价比，但这样一来，其营收和利润将会承受比之前更大的压力。

所以，从某种程度上，联发科的未来取决于高通未来如何去发展自己的QRD模式，也就是说联发科未来的命运有一半掌握在对手高通的手里。不过，从未来一段时间看，联发科在规模上的优势仍会让其在智能手机市场占有一席之地。

除高通和联发科之外，很遗憾，我们认为在开放的ARM架构手机芯片市场中，将没有第三家企业生存的空间。当然，除了高通、联发科的芯片之外，还有一类手机芯片或者说是企业有生存的可能，那就是自给自足的苹果、三星（供货给魅族）和海思。我国农产品批发行业仍有很大发展空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国智能手机处理器市场进行了分析研究。报告在总结中国智能手机处理器行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国智能手机处理器行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为智能手机处理器企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第二章 智能手机处理器市场容量/市场规模分析

第一节 2012-2014年智能手机处理器市场容量/市场规模统计

图表：2012-2014年智能手机处理器市场容量统计
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数据来源：中研普华数据库

图表：2012-2014年智能手机处理器市场规模统计
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第二节 智能手机处理器下游应用市场结构

智能手机处理器下游市场为单一的智能手机市场，智能手机生产企业是智能手机处理器单一客户。

第三节 影响智能手机处理器市场容量/市场规模增长的因素

一、手机市场需求发展情况，例如，手机出货量，手机销售量，智能手机销售结构，手机屏幕，硬度大小，价格以及运用情况等。

二、消费者的需求。消费者是否愿意购买手机以及购买量，需求强度，以及手机销售商的营销和产品销售策略等。

三、手机产品的发展，手机产品质量，功能，升级等，手机行业出货量会直接影响到智能手机处理器市场规模及增长情况。
第四节 2015-2020年我国智能手机处理器市场容量/市场规模预测

图表：2015-2020年智能手机处理器市场容量预测
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