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三、大银行或许比中小银行更具优势

四、各大商业银行推出直销银行

（一）兴业银行“钱大掌柜”

（二）上海银行“上行快线”

（三）包商银行“小马Bank”

第九章 中国直销银行业务及产品创新

第一节 融资形式及其产品创新

一、商业银行贷款规模分析

（一）商业银行贷款规模分析

（二）分部门银行贷款结构分析

（三）分行业银行贷款投向分析

二、国内贷款市场需求分析

（一）大型企业贷款需求分析

（二）中小企业贷款需求现状

（三）个人贷款需求状况分析

三、线上银行信贷业务创新

（一）银行线上贷款业务

1、中信银行与银联商务推出“POS商户网络贷款”

2、光大银行推出“融e贷”

3、北京银行“网速贷”

（二）银行系P2P网络信贷

1、金开贷

2、国开金融设立开鑫贷

3、招商银行上线P2P平台小企业e家

第二节 货币基金及其产品创新

一、货币基金市场发展情况

（一）银行理财产品基本分类

（二）货币基金市场发展阶段

（三）货币基金市场发展规模

（四）货币基金市场发展趋势

二、银行货币基金及产品创新路径

（一）银行与基金公司合作方式

（二）货币基金的“T+0”模式

（三）货币基金实现“类支付”功能

三、银行货币基金业务创新案例

（一）广发银行--“智能金账户”

（二）交通银行--“快溢通”

（三）平安银行--“平安盈”

（四）民生银行--“如意宝”

第三节 银行电商及其产品创新

一、银行的“网上商城”服务

二、银行系电商发展现状分析

（一）困难

（二）优势

（三）特色

（四）风险控制

三、银行电商平台服务创新

（一）交通银行“交博汇”

（二）农业银行“E商管家”

（三）建设银行“善融商务”

（四）邮政储蓄银行推出电视银行

第十章 中国银行机构直销银行模式运营与创新

第一节 股份制商业银行

一、民生银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

二、兴业银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

三、浦发银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

四、中信银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

五、招商银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

第二节 城市商业银行

一、北京银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

二、华润银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

三、江苏银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

四、上海银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

五、包商银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行模式创新

（四）直销银行发展现状

（五）直销银行发展战略

第三节 国有大型商业银行

一、中国银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行发展优势

（四）直销银行发展动向

二、建设银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行发展优势

（四）直销银行发展动向

三、工商银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行发展优势

（四）直销银行发展动向

四、农业银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行发展优势

（四）直销银行发展动向

五、交通银行

（一）银行业务情况

（二）银行业务转型策略

（三）直销银行发展优势

（四）直销银行发展动向

第十一章 中国直销银行投资前景及战略分析

第一节 银行金融创新前景展望

一、银行经营战略发展与创新前景

二、银行组织架构调整与创新前景

三、银行金融业务创新前景展望

（一）移动金融业务的发展前景

（二）现金管理业务的发展前景

（三）中小企业业务的发展前景

（四）投资银行业务的发展前景

（五）供应链金融业务的发展前景

四、银行服务技术创新前景展望

（一）交通银行“ITM远程智能柜员机”

（二）小微企业核心风险管控技术——“微鑫技术”

（三）电子纸技术在金融IC卡上应用

（四）德国IPC小企业贷款技术引入国内

第二节 直销银行发展趋势分析

一、直销银行将成银行转型模式之一

二、直销银行与互联网企业走向合流

三、直销银行模式更适合中小型银行

四、直销银行模式扩张空间或许有限

第三节 直销银行投资风险分析

一、金融创新监管

二、信息安全

三、政策风险

四、技术风险

五、法律风险

第四节 直销银行投资机会及策略分析

一、直销银行投资环境分析

二、直销银行投资机会分析

（一）存、贷款业务

（二）投资理财服务

（三）交易服务

三、直销银行投资策略分析
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全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海
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[image: image2.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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