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	→内容简介

	影视制作企业大致可分三个梯队，第一类是以中影集团、上影集团为代表的国有企业；第二类便是以华谊兄弟为代表的大型民企；第三类便是数量众多的中小制作公司。无论是哪一类企业，在影视行业，现金流是企业生存的关键。对于前两者而言，资金不是问题。大型制作公司手头宽绰，而且不断会有资金争先恐后主动靠近，而绝大多数民营中小影视制作企业，不仅囊中羞涩，而且不少还陷入了融资难和制作难的“死循环”。大型国有集团凭借雄厚的积累和多元化的营销，财力比较雄厚，同时积极寻求新的业务增长点。中小企业手头比较紧，但诸多中小影视制作公司，日子就不那么好过了。它们往往纠结于 “资金少、低成本、播映率低、收益率低、融资难”的死循环。

对于影视制作企业而言，目前资本利润最大化的资本并不是好的剧本和创意，目前国内影视市场尚不成熟，“眼球经济”是市场主流。据统计，全国每年有1.5万小时的电视剧下线，其中80%为民营中小制作公司的产品。而每年真正能够播出的只有5000小时左右。这一问题带来的直接后果结果便是市场风险高，企业收益率不确定性大。与此同时，作为播出平台的诸多电视台，在产品销售渠道具有绝对的话语权，主导着议价走向。自“十二五”规划开始，国家就积极倡导大力扶持文化产业发展。2014年中国的电影业的票房成绩斐然，虽然没有达到300亿元，但是也达到了296亿元的喜人成绩；而2014年的电视剧也有134亿元，2014年影视后期制作行业的市场规模达到了88.6亿元，增长率达到了10%，预计到2020年影视后期制作行业的市场规模将超过150亿元。

传统影视后期制作因为受到拍摄材料以及科学技术水平的制约, 导致在影视后期制作中存在着很多的问题：中国现行的发行体制，不发达又不健全。电影是一门风险和回报率都非常高的产业，其持续的市场运转有赖于金融服务和贷款保险等行业和机制的发展。娱乐形式的多样化，减少了电影市场的分额。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、文化部，内外相关刊物的基础信息以及电影制作行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于电影制作行业整体发展大势，对中国电影制作行业运行数据、市场格局等进行了分析及预测，并对电影制作各个大类及各区域市场进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了电影制作行业今后的发展与投资策略，为电影制作企业生产、销售、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第四章 2014年中国影视后期制作产业运行情况
第一节 中国影视后期制作行业发展状况
三、动漫后期制作市场容量
对于中国动漫技术和市场的印象，上世纪80年代中后期的经典形象莫过于《大闹天宫》中孙悟空与《黑猫警长》中黑猫警长；但后来，这一系列国产精品动漫形象都被外来的《变形金刚》、《圣斗士星矢》所取代。
进入21世纪，我国动漫重新振作，并推陈出新，最典型的便是近几年来异常火爆的《喜羊羊与灰太狼》。这部唱着“别看我只是一只羊”主题曲的动画片，成为“00后”记忆中“童年”二字的新坐标。
目前，我国动漫行业的消费主体是14岁以下人群，随着“单独二孩”政策的实施，未来人口结构中儿童数量和占比将有所回升，动漫群体的消费基础和消费潜力将得到增强；另一方面，近年来中国经济高速增长，城镇家庭人均可支配收入不断提高，在中国重视儿童教育的传统文化背景下，动漫产品的消费意愿和消费能力也为动漫产业高成长提供了有力的经济保障。此外，根据发达国家的经验，在收入水平达到一定高度后，动漫产品逐渐由儿童消费品转向全民消费品，2014年创下中国电影票房收入纪录的《变形金钢4》的消费主体便是成年人，这显示出中国动漫产业具有非常大的潜力可挖。
2011年达到621.72亿元，较上一年度增长32%；2012年总产值达759.94亿元，较2011年增长了22.23%，据第十届中国国际动漫游戏博览会上公布的数据，2013年我国动漫产业总产值为870.85亿元，同比增长14.6%。最近3年，我国核心动漫产品出口额逐步增长。2013年，我国核心动漫产品出口额达10.2亿元，同比增长22.8%；而2012年，该出口额为8.3亿元，同比增长16.25%。动漫产值从“十五”期末不足100亿元到2013年870.85亿元，CAGR接近30%。
未来五年，动漫产业仍有望达到20%以上且数倍于宏观经济整体增速。随着中国动漫产业的持续高速增长、上海迪斯尼乐园开放主题性事件的催化以及上市公司外延式扩张步伐的加快，动漫板块下半年将迎来新一轮的投资机遇。
图表：2009-2014年中国动漫产业总产值
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数据来源：国家统计局
2014年，我国的动漫产业的总产值实现了超过1000亿元的野望，预计到“十二五”期末，中国动漫产业产值将超过1200亿元人民币，比“十一五”末至少翻一番，财政部和税务总局发布了《扶持动漫产业发展的增值税和营业税政策通知》，分别就增值税和营业税做出了相关的规定。其中，对于增值税，属于增值税一般纳税人的动漫企业销售其自主开发生产的动漫软件，按17%的税率征收增值税后，对其增值税实际税负超过3%的部分，实行即征即退政策。动漫软件出口免征增值税。
而关于营业税，对动漫企业为开发动漫产品提供的动漫脚本编撰、形象设计、背景设计、动画设计、手机动漫格式适配劳务，以及动漫企业在境内转让动漫版权交易收入包括动漫品牌、形象或内容的授权及再授权，减按3%税率征收营业税。
这两项税收的减免政策对于动漫产业发展确实存在实在利好。同时，其中增值税的“即征即退”有利于动漫企业稳定税负，减轻企业税负压力。
四、影视后期制作行业竞争分析

一、优势
我国的影视制作行业的优势较弱，由于海外的补贴政策导致国内电影技术公司丧失价格优势。同时技术优势也不明显，唯一的优势就是国内的需求量巨大，2014年“变形金刚4”创造超高票房的同时，内地累计观影人次也已突破4000万，打破了此前《泰坦尼克号》所保持的3930万的观影人次纪录，缔造内地观影人次全新纪录，成为内地首部单片观影人次过4000万的电影。这个人数已经快相当于韩国的总人数5000万。
二、劣势
1、制作效率不足

制作效率可进一步提高目前虽然摄像机获取的视听信息已经数字化了，但基本上还都是使用录像带记录视音频信号，而数字编辑系统则使用硬盘存储视音频素材，这样编辑制作节目时必须先将素材从磁带载到硬盘上，编辑制作完成后再将节目下载到录像带上，因为现行的播出还基本是磁带播出，这使得数字非线性编辑制作还无法摆脱磁带录像机。

由于磁带是一种线性记录载体，这种性质决定了采集素材，下载输出节目的低效率，即使可以采用高倍速上下载，也只是“治标不治本”，上下载过程仍然会影响数字非线性编辑的工作效率。随着数字技术的发展进步，一些视频厂商开发并推出了数字硬盘(或光盘)摄像机，利用这种摄像机，拍摄完成后将硬盘安装到非线性编辑系统中即可直接进行编辑，从根本上解决上下载的问题。但与磁带相比，硬盘在机械结构的稳定性、容量、价格及携带的方便性上还有一定的差距，记录载体技术还需要不断提高，才能进一步扩展数字盘基摄录像机的应用，逐步用盘基载体替代带基载体，实现前后期的统一，从根本上提高编辑制作效率。

2、系统不够稳定

系统稳定性、可靠性需要加强影视数字制作技术是建立在计算机软硬件技术、图形图像处理技术、多媒体技术基础上的，它的性能直接受到计算机系统软件和各种板卡等硬件匹配性的影响。由于软件的兼容性问题，以及各种板卡的匹配性问题，Pc平台上的影视数字非线性编辑系统还存在着死机、程序非法中断的现象，影响了系统的稳定性、可靠性。

三、机会
我国影视制作行业的市场规模巨大，行业机会众多。在我国，电影行业的发展迅速，随着影视后期制作的需求量巨大，2013年我国的影视剧超过2014年国内影片产量超过750部，其中过亿影片达66部，未来随着电影产业规模的扩大，行业进入高速发展的时期。

四、威胁
行业新进入者是行业发展的两个最大的威胁，目前影视后期制作的想替代产品还属于待开发状态，替代威胁降到最低。这里行业新进入者威胁主要来自国外公司的入侵，国外的影视后期制作公司，无可否认的在技术上拥有一定的优势，例如耗资2亿元打造3D特效的大闹天宫就是把大部分的后期制作交给了国外的团队进行处理。
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