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	→内容简介

	内衣是指穿在里面的衣服的总称，狭义的内衣仅包括文胸、三角裤、棉毛衫与汗衫等，广义上只要是穿在人体里面的衣服，都可称为内衣，包括文胸、紧身衣、腰封、内裤、紧身裤、睡衣、晨衣、浴衣及换妆用披衫、袜子等。

由于中国内衣市场消费潜力很大，一些国外品牌率先进入中国市场，开始了市场拓展工作，尤以百年品牌黛安芬为代表，它凭借国际品牌的运作经验，迅速打开了市场，并赢得了一大批追求形象与质量的忠诚消费者，并迅速发展成为内衣行业的领跑品牌。洋品牌的迅速发展，给国内大部分企业树立了参照的目标。从此，中国内衣企业在洋品牌的影响下，发展自己的内衣品牌，并迅速形成了以广东为代表的南方，以上海为代表的东部和以北京为代表的北方三分天下的产业格局，经历了数年的发展，初步形成了具有独立风格的中国内衣时尚潮流。同时不难看出虽然内衣市场份额巨大，品牌众多，但真正形成气候的并不多见，洋品牌除黛安芬地位稳固以外，其他一些品牌如华歌尔以及一些纯进口的品牌，也还在试探阶段；国内品牌虽然上升较快，但品牌地位还不稳固，主要还是靠产品渠道与价格支撑。可以说目前中国内衣市场，大部分市场份额都被一些杂牌军蚕食，品牌运作空间与机会非常大。随着中国市场上升空间的不断增大，各大品牌开始了在中国市场的“圈地运动”。

中小品牌圈地的势力范围主要集中在超市、量贩等人流量大的终端，其参与竞争的主要武器是“便宜的价格+品牌货”。这类品牌货价格多在几十元到上百元不等，这些品牌虽然未能参与中高档品牌的竞争，但该层次的竞争亦表现十分激烈。

2009年至2013年，中国内衣市场销售收入总额由人民币1137亿元倍增至1944亿元，2014年销售总额突破2000亿元，达到2121亿元，同比增长9.1%。随着中国居民人均可支配收入的提高，未来五年，中国内衣市场销售额将保持两位数的复合年增长率，到2020年，市场规模预计超过 3700亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家工信部、广东省内衣协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国内衣及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国内衣行业发展状况和特点，以及中国内衣行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对内衣行业进行了趋向研判，是内衣企业，科研、投资机构等单位准确了解目前内衣行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第四章 我国内衣行业整体运行指标分析
第三节 我国内衣市场供需分析

一、2013-2014年我国内衣行业供给情况
1、我国内衣行业供给分析
图表：2013-2014年中国内衣行业产量
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数据来源：中研普华整理
2、我国内衣行业产量规模分析
2014年，中国内衣行业产量为123亿件，同比增长10.61%。
3、重点市场占有份额
整个内衣市场呈零散型产业结构，集中度低，无绝对领导品牌。主要竞争者仅占整个市场规模的不到5%。主要品牌参与者包括爱慕Aimer（中国）、安莉芳Embry、法曼儿Farmanl（法国）、华歌尔wacoal（日本）、古今内衣Gujin、黛安芬Ttiumph（德国）、曼妮芬Maniform（中国）、婷美Gracewell、维多利亚秘密Victoria'sSecret、戴安娜Diana（中国）等。
内衣市场的竞争激烈程度，远远超过其他行业，目前中国的内衣市场，女士内衣占到了60％，成为整个内衣市场的重中之重。数据显示，品牌内衣只占到168亿/16%，即使这16%中品牌还充斥着几十个品牌，二三线小品牌多如牛毛。
二、2013-2014年我国内衣行业需求情况
1、内衣行业需求市场
图表：2014年中国内衣行业市场规模类型结构
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数据来源：中研普华整理
目前，文胸占内衣行业市场规模最高，达到52%，因为其单价比内裤高。
2、内衣行业客户结构
图表：2014年中国内衣行业市场规模人群结构
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数据来源：中研普华整理
2014年，中国内衣行业市场规模人群结构中，成年女性内衣占最大比重，达到64.7%。
3、内衣行业需求的地区差异
我国地域经济发展状况不一致，东西、南北区域、沿海与内陆省份消费水平差距很大，尤其是许多农村城镇以及偏远地区的消费水准还是很底，内衣消费主要以低档次、低价格为主，但是由于这些区域人口较多，其消费基数大，所以市场规模是不容忽视的。在现行阶段，能让产品深度到达这些区域的最佳方式还是通过传统的批发渠道。
三、2013-2014年我国内衣行业供需平衡分析
目前，内衣行业门槛相对不高，不少厂家在低端领域打价格战，恶性竞争，造成供过于求；而高端领域又为国际大品牌占领，供不应求。
[image: image4.emf]
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订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 15

[image: image5.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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