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	→内容简介

	往复活塞压缩机是各类压缩机中发展最早的一种，公元前1500年中国发明的木风箱为往复活塞压缩机的雏型。18世纪末，英国制成第一台工业用往复活塞空气压缩机。20世纪30年代开始出现迷宫压缩机，随后又出现各种无油润滑压缩机和隔膜压缩机。50年代出现的对动型结构使大型往复活塞压缩机的尺寸大为减小，并且实现了单机多用。近年来，我国往复活塞压缩机行业通过引进、消化、吸收及再创新，取得了突破性进展，打破了国外厂商长期垄断我国往复活塞压缩机和往复活塞压缩机配件市场的格局。“十二五”期间，石化工业、化学工业、轻纺工业、冶金及采矿等各大领域内成套设备的加大国产化为我国往复活塞压缩机行业的发展提供了巨大的商机，同时也为往复活塞压缩机行业加快提升压缩机品质、超越世界水准提供了前所未有的机遇。

随着我国经济的发展，我国的往复活塞压缩机设计制造技术也有了长足发展，在某些方面的技术水平也已经达到国际先进水平。往复活塞压缩机向着高使用寿命、降低成本、节能降噪、净化气体及提高运行的安全性等方面发展日趋明显。但在一些方面与国际先进水平还存在一定差距。因此，往复活塞压缩机设计应该在保证性能和可靠性的基础上，消化吸收国外成熟的数理模型设计技术，以降低往复活塞压缩机的设计、制造成本。面临国内外激烈的市场竞争，我国往复活塞压缩机企业极需提高自身的核心竞争力，转变增长方式。在制造过程中重视服务，从市场调研、售后，直到产品报废回收，努力为客户提供以知识密集、附加值高为特征的服务项目，则是往复活塞压缩机企业实现可持续发展的一个关键内容。

根据中国通用机械工业协会压缩机分会统计，我国2008年工艺用往复式压缩机市场规模为48.54亿元，2009年为50.73亿元，2010年增至61.81亿元，截止2014年底工艺用往复式压缩机市场规模达129.59应用。工艺用往复式压缩机是能源、化工等基础国民经济领域的基础装备，大型能源化工装备的国产化程度是反映一个国家工业发展水平的重要标志，我国始终致力于工艺用往复式压缩机技术和产品的国产化，提升高端产品领域的技术水平对于保障国家经济安全和独立意义重大。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对往复活塞压缩机相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外往复活塞压缩机行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要往复活塞压缩机品牌的发展状况，以及未来中国往复活塞压缩机行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了往复活塞压缩机市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是往复活塞压缩机生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前往复活塞压缩机行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二章 我国往复活塞压缩机行业运行分析
第一节 我国往复活塞压缩机行业发展状况分析

一、我国往复活塞压缩机行业发展阶段
我国往复活塞压缩机目前已进入快速发展阶段。随着往复活塞压缩机行业的迅速发展，往复活塞压缩机市场集中度逐渐提高，逐渐形成了一批领先企业，这些企业通过行业整合不断提高竞争力。根据不同客户的节能需求，能够保持技术的国际领先性，在技术和产品给予保障。发掘出工业节能市场中常见但未引起重视的压缩空气系统的节能空间，应用市场潜力巨大。
二、我国往复活塞压缩机行业发展总体概况
随着我国经济的发展，我国的往复活塞压缩机设计制造技术也有了长足发展，在某些方面的技术水平也已经达到国际先进水平。往复活塞压缩机向着高使用寿命、降低成本、节能降噪、净化气体及提高运行的安全性等方面发展日趋明显。但在一些方面与国际先进水平还存在一定差距。因此，往复活塞压缩机设计应该在保证性能和可靠性的基础上，消化吸收国外成熟的数理模型设计技术，以降低往复活塞压缩机的设计、制造成本。面临国内外激烈的市场竞争，我国往复活塞压缩机企业极需提高自身的核心竞争力，转变增长方式。在制造过程中重视服务，从市场调研、售后，直到产品报废回收，努力为客户提供以知识密集、附加值高为特征的服务项目，则是往复活塞压缩机企业实现可持续发展的一个关键内容。
三、我国往复活塞压缩机行业发展特点分析
往复式活塞压缩机是各类压缩机中发展最早的一种。往复式压缩机属于容积式压缩机，是使一定容积的气体顺序地吸入和排出封闭空间提高静压力的压缩机。
往复式压缩机与其它类型的压缩机相比，具有以下优点：<1>、往复式压缩机的适用压力范围广，不论流量大小，均能达到所需压力；<2>、适应性强，即排气范围较广,且不受压力高低影响，能适应较广阔的压力范围和制冷量要求；<3>、往复式压缩机对材料要求低，多用普通钢铁材料，加工较容易，造价也较低廉；<4>、往复式压缩机的装置系统比较简单，可维修性强；<5>、热效率高，单位耗电量少；<6>、技术上较为成熟，生产使用上积累了丰富的经验。不足是：<1>、排气不连续，造成气流脉动；<2>、转速不高，机器大而重；<3>、运转时有较大的震动；<4>、结构复杂，易损件多，维修量大。
工艺用往复式压缩机行业主要特点
（1)单件小批订制化生产
工艺用往复式压缩机属于非标准产品，根据产品型号、所用配件等客户需求的不同，其单体价格从几十万到上千万不等。工艺用往复式压缩机具有单体价值高、定制化生产的特点，每单产品都要单独进行设计。
从客户招标到企业进行生产的一般流程如下：
在进行商务谈判之前，客户先根据其需求提出各项参数指标，与生产企业进行技术交流，在技术方面达成共识后，双方以此为基础进入商务谈判阶段直至签订销售合同。生产企业取得订单后，根据技术协议进行产品设计、原材料及外购件采购、生产工艺设计，之后进入正式生产阶段。
（2）为客户提供整体解决方案
各个工艺流程对工艺用往复式压缩机的需求并非单独的一台压缩机产品，而是根据介质、流量、压力不同往往会涉及多类不同规格型号的产品，在工艺流程的不同阶段发挥不同作用。因此，生产企业为客户提供是整体工艺流程中的压缩机综合解决方案。
例如，S-ZORB工艺所需的压缩机包括预加氢压缩机、循环氢压缩机、反吹氢压缩机等，天然气液化工艺需要的压缩机组一般包括原料气压缩机、冷剂压缩机、BOG压缩机等。
（3）研发设计能力要求高
工艺用往复式压缩机属于定制化生产，除产品基本参数各不相同外，根据客户需求还往往要求具备防爆、防腐蚀、输出气体纯度高、耐高温或低温、密封性强、控制操作自动化等特性。工艺用往复式压缩机的设计是一个系统工程，涉及材料力学、流体力学、工程热力学、传热学、机械制造及工艺学等多个专业，需要多种专业人才通力合作才能提高压缩机的整体水平。此外，为了保证产品的稳定性和可靠性，产品设计过程中的受力计算分析以及模拟运行等基础设计技术也非常重要。相比于一般制造类行业，本行业具有研发设计人员占比高的特点。
第二节 2012-2014年往复活塞压缩机行业发展现状

一、2012-2014年我国往复活塞压缩机行业市场规模
截止2014年底，国内往复活塞压缩机行业市场规模达1149亿元。根据中国通用机械工业协会压缩机分会统计，我国2008年工艺用往复式压缩机市场规模为48.54亿元，2009年为50.73亿元，2010年增至61.81亿元，截止2014年底工艺用往复式压缩机市场规模达129.59应用。
图表：2008-2014年我国工艺用往复式压缩机市场规模分析
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数据来源：中国通用机械工业协会、中研普华
近年来，压缩机生产企业蓬勃发展，工艺用往复式压缩机市场也不例外，一方面随着行业内原有企业增资扩产带来的产能提升，以及新进入企业的产能释放，中低端工艺用往复式压缩机产品市场供应充分，逐渐呈现出产能过剩态势，竞争激烈。另一方面，由于技术壁垒、历史业绩壁垒等因素，大型、高端工艺用往复式压缩机市场设计生产企业数量较少，供需基本保持平衡，毛利水平稳中有升。在行业的高端产品市场，由于较高的技术壁垒所带来的技术垄断，产品毛利率远高于行业平均水平，目前国内需求还在一定程度上依赖进口，但已呈现出进口替代加速的趋势。
工艺用往复式压缩机是能源、化工等基础国民经济领域的基础装备，大型能源化工装备的国产化程度是反映一个国家工业发展水平的重要标志，我国始终致力于工艺用往复式压缩机技术和产品的国产化，提升高端产品领域的技术水平对于保障国家经济安全和独立意义重大。
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