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	→内容简介

	根据中国物联网校企联盟的定义，车联网（Internet of Vehicles）是由车辆位置、速度和路线等信息构成的巨大交互网络。车联网市场空间大，近期和中期前装和后装市场均能够保持较好增长，呈齐头并进之势。中长期来看，新车销售中含有车联网装备的将占比大幅提升，随着新旧汽车的逐渐替换和用户对更高技术手段的主观选择，在汽车保有量中配有前装车联网装备的汽车占比将逐渐提升，后装市场空间的增量将会放缓。当前，后装市场空间和市场占比均大于前装的格局将被进一步淡化，甚至有可能转换。

前装市场：互联网企业（BAT）提供平台和应用开发经验，车企提供车辆专业数据和接口技术，双方共同开发车联网平台（可能的趋势是BAT分别与车企合作形成对立阵营）。实际的软硬件开发、应用开发和数据来源及运营等将有可能是由BAT或车企合作的技术型车载终端供应商（如智慧交通领域的上市公司）或BAT参股企业（如：四维图新）提供，形成B2C（向消费者提供服务）和B2B2C（帮助商户或企业投放广告或实现业务应用，从而形成收费）的混合模式。

后装市场：1、互联网巨头BAT通过收购较为成功的OBD（车载自动检测系统On Board Diagnostics）相关创业公司或车载终端生产和运营企业，或联合智慧交通领域的相关企业，形成B2C和B2B2C的模式；2、智慧交通领域的建设企业通过道路交通建设获得的交通数据，与政府（如交委）深度合作，进行数据交换，形成数据运营的B2B商业模式。

2014年，中国民用汽车保有量达到1.5亿辆，同比增长12.42%，预计2015年保有量将增长到1.68亿辆，同比增长8.76%。2013-2014年中国车联网渗透率逐步上升，从4.37%上升到5.83%，预计2015年将达到7.88%。在这样激烈的竞争中，虽然车联网设备功能日渐丰富，但价格变动不大，大概在1000元左右，由此测算的市场规模，2014年约为90亿元，预计2015年将达到130亿元。预计2015-2020年，中国车联网行业用户规模将从1300万户增长到约5600万户，年均增长30%以上，增速较快。车联网渗透率将从2015年的7.74%增长到2020年的24.4%。市场规模将从130亿元增长到665亿元，年增长率30-50%之间，连续保持高速增长。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内车联网行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国车联网行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国车联网行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是车联网行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第二章 2011-2015年中国车联网行业发展规模分析
第一节 2013-2015年中国车联网行业发展分析

三、2015年车联网行业主要经济指标
从2005年至2013年，中国车联网用户数量从5万增至600万，年复合增长率达到81.92%。而随着我国汽车保有量和产量的不断增长，这一数字还将扩大，到2014年，接近900万户，2015年有望突破1300万户，2020年突破5000万户。2014-2020年车联网用户的年均增幅有望达到33.48%，行业渗透率超过20%。
图表：2013-2015年中国车联网用户规模
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数据来源：中研普华整理
图表：2013-2015年中国汽车销量
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数据来源：中国汽车工业协会、中研普华整理
2013年，中国汽车销量突破2000万辆，2014年达到2349万辆，预计2015年将达到2513万辆。
图表：2013-2015年中国民用汽车保有量
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数据来源：中研普华整理
2014年，中国民用汽车保有量达到1.5亿辆，同比增长12.42%，预计2015年保有量将增长到1.68亿辆，同比增长8.76%。
图表：2013-2015年中国车联网渗透率走势
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数据来源：中研普华整理
图表：2013-2015年中国车联网市场规模测算

[image: image5.emf]2013-2015

年中国车联网市场规模测算

0

20

40

60

80

100

120

140

0.41

0.42

0.43

0.44

0.45

0.46

0.47

0.48

0.49

0.5

0.51

市场规模（亿元） 60  90  130 

增长率 50.00% 44.44%

2013

年

2014

年

2015

年

E


数据来源：中研普华测算
巨大的市场规模面前，车联网将不仅仅是汽车企业之间决胜的关键，甚至连中国移动这样的电信运营商也加入到了这一竞争中，推出车联网服务以及自主品牌的4G多功能车机、车载路由诊断设备（OBD）。
在这样激烈的竞争中，虽然车联网设备功能日渐丰富，但价格变动不大，大概在1000元左右，由此测算的市场规模，2014年约为90亿元，预计2015年将达到130亿元。
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