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	→内容简介

	食品添加剂随着现代食品工业发展而快速发展，目前全球开发的食品添加剂种类已达到25000多种，主要品种有食品防腐抗氧剂、调味剂、乳化增稠剂、酸味剂、甜味剂、品质改良剂、酶制剂、食用着色剂、食用香料、营养强化剂等，已经成为医药、农用化学品及饲料添加剂之后的第四类倍受人们关注的精细化工行业。其中，调味品占30%，氢化胶体占17%、酸化剂占13%、调味增强剂占12%、甜味剂占%、色素占5%、乳化剂占5%、维生素和矿物质占5%、酶占4%、化学防腐剂占2%、抗氧化剂占1%。预计未来5年内年增长率为2%~3%。调味品市场中，饮料占31%、佐料占23%、奶制品占14%、其他占32%。需求增长最强劲的食品添加剂将是维生素、矿物质、调味增强剂和脂肪代用品。

世界食品添加剂市场总销售额超过650亿美元。其中调味剂（含香料、增味剂）约220味剂约70亿美元，增稠剂约33亿美元、乳化剂约25亿美元。欧洲、日本占250亿美元；包括我国在内的发展中国家约240亿美元；美国近165亿美元。食品工业的繁荣带动着食品添加剂的发展，预计今后5年国际食品添加剂销售额的年总增长率约2.5~4%。

我国是食品添加剂使用大国，拥有竞争力的产品中国食品添加剂总产值现却 只占国际贸易额的15%左右，但在某几个品种方面，已在国际上占有重要的地位和影 响，除了传统出口的天然香精香料和中国特有的品种以外，一些近代发展起来的品种 也显示出其优良的出口竞争力。

2014年国内食品添加剂总产量为892.19万吨，其中生物合成添加剂占67%，出口创汇达总销售额的48%。全国食品添加剂市场规模达到了近900亿元，消费食品添加剂911.8万吨，同比2013年，增长率为5.8%，未来市场需求将更大。2012-2014年间国内食品添加剂销售额平均增长速度为17%，低于食品工业产值的增长，1998年国内食品添加剂产量只有137.4万吨，2014产量以飙升至892.19万吨，国内销售额也从1999年的170亿元增长到2014年的940.87亿元，随着国内农产品深加工的需要，预计2015年国内食品添加剂市场总量将达到1000亿元的规模。

目前国内已经形成产业化规模的生物合成添加剂主要是柠檬酸、酶制剂、维生素C、乳链菌肽、味精等几十种产品。国内企业同时应该看到，国外的消费趋势已经向天然产品发生转移，合成添加剂的发展将受到抑制，随着中国与世界标准的接轨，天然产品也将成为国内消费的主流方向，因此在产品开发、生产中要密切关注市场需求的变化。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及食品添加剂及配料行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国食品添加剂及配料行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外食品添加剂及配料行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了食品添加剂及配料行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于食品添加剂及配料产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国食品添加剂及配料行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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第四章 食品添加剂行业发展状况

第一节 中国食品添加剂行业的发展

一、中国食品添加剂行业发展状况解析

我国国内添加剂市场随着食品工业发展快速成长，添加剂销售额在食品工业产值中所占比例维持在1-2%之间。

我国食品添加剂行业与国外发达国家相比发展时间较短，在生产企业的规模、产量、添加剂种类、质量上都与国外有着一定的差距。“量小，面广，作用大”是国内食品添加剂行业的一个显著特点。“十二五”期间，我国食品工业重点发展了大豆加工业、玉米加工业、马铃薯加工业、乳品加工业、肉类加工业、制糖工业、果蔬后贮运加工业、饮料工业、方便食品和功能性食品、水产加工业、食品加工与包装机械业等12个行业，并对小麦加工业、稻谷加工业、油脂行业、制盐行业、罐头食品工业、酿酒行业、发酵制品行业、食品添加剂行业、调味品行业和烟草加工业等进行结构调整。“十五”计划的执行无疑为国内添加剂行业的发展提供了有利条件。

2012-2014年间，国内食品工业迅速发展，工业产值年平均增长率在23%左右，食品工业的快速发展，造就了食品添加剂行业的繁荣，目前食品添加剂已经进入到粮油、肉禽、果蔬加工各领域，包括饮料、调料、酿造、甜食、面食、乳品、营养保健品等各工业部门，并进入了寻常百姓的一日三餐。2012-2014年间国内食品添加剂销售额平均增长速度为17%，低于食品工业产值的增长，1998年国内食品添加剂产量只有137.4万吨，2014产量以飙升至892.19万吨，国内销售额也从1999年的170亿元增长到2014年的940.87亿元，随着国内农产品深加工的需要，预计2015年国内食品添加剂市场总量将达到1000亿元的规模。

图表：2012-2014年我国食品添加剂行业市场规模
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数据来源：中研普华

生物合成添加剂在我国食品添加剂行业的发展中举足轻重。上世纪90年代初，生物合成添加剂主要种类的产量都增长了2倍以上，2014年国内食品添加剂总产量为893万吨，其中生物合成添加剂占67%，出口创汇达总销售额的48%，业绩喜人。目前国内已经形成产业化规模的生物合成添加剂主要是柠檬酸、酶制剂、维生素C、乳链菌肽、味精等几十种产品。国内企业同时应该看到，国外的消费趋势已经向天然产品发生转移，合成添加剂的发展将受到抑制，随着中国与世界标准的接轨，天然产品也将成为国内消费的主流方向，因此在产品开发、生产中要密切关注市场需求的变化。

二、我国食品添加剂生产状况简析

图表：2012-2014年我国食品添加剂产量规模
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三、中国食品添加剂行业发展变化分析

食品添加剂对于改善食品质量、档次和色香味，对于食品原料乃至成品的保质保鲜，对于提高食品的营养价值，对于食品加工工艺的顺利进行以及新产品的开发等诸多方面，都发挥着极为重要的作用。由于食品工业的快速发展，食品添加剂已经成为现代食品工业的重要组成部分，并且已经成为食品工业技术进步和科技创新的重要推动力。可以说，没有食品添加剂就没有现代食品工业！现在的食品添加剂大多为化学合成物,它在一定阶段内发挥着主导作用且发展迅速。一些食品添加剂,其长期使用或违规使用会对人体健康造成一定的危害,所以相关法律对它的使用量有明确的规定。天然、营养、多功能、复合化等是今后食品添加剂产品发展的主要方向,也是食品安全的重要保证。

食品添加剂作为工业加工食品的配料，能改善食品的色香味和结构，增加营养，延长食品的货加期，它发挥着极其重要的作用。

因而食品添加剂的发展，既是工业加工食品发展的需要，也是工业食品发展的助推剂。食品添加剂在食品工业中有非常重要的作用,但如果使用不当,将给人类造成严重威胁。因此,为了人类的健康,在食品加工、生产过程中,应该严格按照食品添加剂使用的卫生标准和卫生管理办法来使用食品添加剂,还要开发生产更多的新型、高效安全、绿色健康的食品添加剂。相信未来的食品添加剂会因含有增进对人体健康有益的成分而广受欢迎。
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